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Con la misién de poner en valor la moda
espanola, nuestras mujeres de portada,
Valentina Sudrez-Zuloaga, Isabel Entrecanales
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emprendimiento y éxito made in Spain. Todo
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lashion EDITORIAL

FASHION.HOLA.COM

LLAS PIONERAS

IS abucelas nacieron en los anos veinte del siglo pasado. \mbas lueron pioneras. a pesar
de ser radicalmente distintas. M abuela Gena. con su lalda Lobillera de Lablas blancas
v osus zapatllas Ired Perry lue campeona de lenis por parejas. junto a su marido. mi
A abucelo Ricardo. Mi abuela Mercedes. que siecmpre decia que se hizo periodista por amor.
lundo la revista “iHOLA!" de la mano de mi abuelo Antonio (literalmente). v con el fue direclora
durante setenla anos. I=n los cincuenta. lanzo el “Figurin de la moda™ que hoy sigue existiendo: es
nuestro especial Pret-a - Porter v alla costura. v lleno sus portadas de iconicas modelos v randes
cisenadores.

<n Paris. mas o menos por esa epoca. competian las recien nacidas casas de costura. dos de las
cuales. Chanel y Schiaparelli. eran Iruto del infatigable trabajo. el entusiasmo v la creatividad de dos
geniales mujeres.

kn lsslados Unidos. mientras tanto. olras dos emprendedoras levanlaban sus imperios de la
cosmelica: Estee Lauder v Helena Rubinstein: v en Paris. Isabelle d’Ornano creaba Sisley. Por los
aires volaba Amelia Farhart. v Marie Curie continuaba con sus descubrimientos cientiticos sobre
la radioactividad. que le habia hecho merecedora del Premio Nobel junto a su marido Pierre.
lscriloras. pinloras. exploradoras. bailarmas. aclrices... lodas cllas abrieron las puerltas a las
mujeres que vinimos despues. nos ensancharon los horizontes. nos demostraron que riuntar es
posible v pusiecron en nuestras manos las herramienlas necesarias para construir nueslros suenos.

Al ver la portada de este fashion. con Valentina. Isabel v Gala compartiendo proltagonismo. N 10s
reportaies del interior. en los que Lambien encontramos mujeres emprendedoras. Lrabajadoras.
lalenlosas. valienles ¢ independientes. me dan muchas ganas de darles las Sracias a nueslras
ploneras.

’ero Lambien me hace pensar que nosolras. las mujeres de ahora. que compaginamos magistralmente
(clem) nuestros trabajos con nuestras familias. nuestro amor bueno v nuestros amigos. las que
hacemos malabares para superar nuestros relos V. a veces. nos angustiamos porque creemos que
NO SOMOS capaces de llegar a lodo. nosolras. las "muieres desesperadas . las "mujeres al borde de
LN alaque de nervios™ o las que conseguimos “ser mujer v no morir en el intento™. tambien seremos.
¢l ciia de manana. pioneras.

Y dracias a nuestros logros v nuestros aprendizajes. ellas. nuestras nietas. encontraran ¢l camino
mas libre. el cielo mas despejado y. Lal vez un diia. se acuerden de nosolras v nos den. amorosamente.
lasS Sracilas.

MAMEN SANCHEZ






EL. LOOK lashion

Delicadeza en relieve

REVOLUCION
BOTANICA

Llega la primayvera y se convierte

en un_ jardin de inspiracion para

las pasarelas. Las flores, lejos

de conformarse con aparecer en
DR estampados convencionales, dan un
e\ Y/ paso mas hacia el relieve, agregando
A " una dimension adicional. ;La claye?
Flores en 3D, que trascienden las telas
para crear un espectdaculo visual. Pero
esta revolucton estilistica no se detiene
ahi. Ixn este desfile de innovacion,

la combinacion de colores audaces

se convierte en la paleta con la que
pintamos nuestro armario. ;1e unes a
esta sinfonia de vitalidad primaveral?

Pendientes con
cristales (1.250 €),

de Aquazzura.
Blusa con flor 3D

(1.690 €), de

Balmain.

BALMAIN

Pantalén estampado (570 €), de La Double J. Bolso con tlor
en relieve (/.500 €), de Dolce & Gabbana. Zapatos de tacédn

con volumen (650 €), de Loewe.

14 FASHIONHOLA.COM
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laShionISimo
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Los accesorios en blanco consiguen un brillo ‘extra’ con pequenas pinceladas

Perteneciente

a la capsula
Capushell, su
base ondulada
se inspira en una
concha maring.
Capucines Mini
(5.800 €), es el
bolso de Louis
Vuitton.

Cinturén
Monegram de
piel repujada
con hebilla
dorada

(390 €),

de Proenza
Schouler.

/apato de saldon
/W Bubble con
tacédn dorado en
forma de letras

(750 €), de
JW Anderson.

en dorado. Y es que el llamado “lujo silencioso’ encuentra su maxima expresion en

esta clave nivea y monocromatica. Complementos con grandes dosis de distincion.

FASHION.HOLA.COM
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Gafas de sol,

estilo cateye,
con montura
decorada de

perlas (470 €),
de Moschino.

Pendientes
asimeétricos con
forma de abeja

v defalle de
perias (170 €),
de Ermanno
Scervino.

Minibolso en piel
nacarada rosa
claro y metal

(2.750 €), de
Chanel.

Bailarina
destalonada
de satén con

cristales y
hebilla con perla

(1.050 €),
de Miu Miu.

TR\

Pl

FEsta circunferencia semiperfecta y nacarada se cuela en los complementos
mdas originales y exquisitos, adoptando multitud de formas y apariencias...
desde la mas excéntrica a la mas clasica y dulce.

18 FASHION.HOLA.COM



10 ANOS DE INVESTIGACION

PREMIUM
FL ANTIEDAD

CELULAR
ABSOLUTO

ACT IVQS PATENTADOS Despues de 28 dias,

PROTEINAS MENSAJERAS las mujeres afirman®:
ACCIONES CELULARES

81%

Arrugas

alisadas

97%

Pifa_l Mas
tonificada

PREMIUM

LIERAC B

93%

LABORATOIRES

LA CREME VOLUPTUEUSE ' 90%
THE VOLUPTUOUS CREAM o

Piel mas
alastica

EL LENGUAJE DE LA PIEL

En farmacias, paratarmacias y lierac.es

(1) Estudio clinico = 33 mujeres - % de satisfaccion después de 28 dias de aplicacion - La Crema Voluptuosa.



iashion JUEGO DE BASICOS

UNA PRENDA: 2 LOOKS

BNV ENIDAL PRINEAVERA

Fs inminente: jla nueva estacion ya esta aqui! Y es el momento perfecto para reconfigurar nuestro
armario ‘capsula’y hacernos con nuevos basicos a los que no dejaremos de sacar partido. Iste mes
descubrimos dos formas diferentes de combinar una blusa romantica. Toma nota.

TEXTO: AMALIA QUIROGA

[OOK D 7 LOOK NOCHE

szmdorc: ‘[ .
enim Blazer cruzado
{Q.SOQ €), (E};Dﬁr con cinturéon
deil.:::-ms de Arket (510 E],‘de
Vuitton. Pomandere.

Blusa roméntica (c.p.v.),
de Hoss Intropia.

i
I %51;

gl

Pendientes

| de oro
; (1.750 €),
e H \ de Tiffany
olso N i & Co.
bandolera |
(1.090 €),
de Chloé.
]: \' . I .
Falda floral
(c.p.v.], / \
de Ulla : P
Johnson.

Chic Bolso mini

metalizado

(315 €), de

romd n'l'iCO phiclabel.

Puede parecer dificil |
Pantalén

combinar una blusa Sty
romantica para la noche, 375 €),
de Forte
pero, en contraste Eorka

con disefios coloridos
y complementos
metalizados, la
transformards por
completo. Y para el dig,
5Qué mejor que apostar
por disefios en la misma

| il .

T inea? Una cazadora Smrdulju
ola eshlo metalizada
soniboyderane vaquera, una falda de 705 €). de

89,99 €), de flores y unas botas son Aquazzura,

Green Coast
en El Corte

Inglés. un look de aire cowgirl
N, rresistible. N,

todo lo que necesitas para

20  FASHION.HOLA.COM



LABORATOIRES

FILORGA

PARIS

LA RUTINA
COSMETICA
PARA CORREGIR
5 TIPOS DE
ARRUGAS

0 DE LAS MUJER'_ES OBSERVAN
83 /0 | PIEL MAS LISA
EN 7 DIAS’
NUESTRA CREMA N°1~
N\

LABORATOIRES

FILORGA

PARIS

TIME-FILLER 5XP

Creme correction tous types de rides
Correction cream - all types of wrinkles

CONCENTRADO
ACCION PRECISA ’
EN 5 LINEAS DE EXPRESION

1ER LABORATORIO FRANCES EN MEDICINA ESTETICA"

De venta en farmacias, parafarmacias de El Corte Ingles y en es.filorga.com

(1] Autoevaluacion - resultados observados en 32 mujeres después de 7 dias de aplicacion 2 veces al dia de TIME-FILLER SHOT 5XP y resultados observados

en 30 voluntarios después de la aplicacion durante 7 dias de TIME-FILLER 5XP. (2] Igvia, ventas sell out en valor en Espana Enero-Diciembre 2023. *Fundado en 1978.




lashion ELIGE

FERRAGAMO
COPERNI

VICTORIA BECKHAM
JIL SANDER

)
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) : '_'rﬁﬁﬁ‘
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4
L GANCEN TN

MOVINITENTO

FEn la efervescente escena de la moda, emerge una tendencia que captura la esencia del dinamismo
y la sofisticacion: las mangas abiertas con cortes laterales. Este atrevido diseno ha conquistado
todo tipo de siluetas, desde vestidos etéreos hasta camisas desestructuradas, pasando por chaquetas
vanguardistas, consolidandose como un elemento clave que encarna la elegancia en la pasarela.

22 FASHION.HOLA.COM



lashion ELIGE
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BABY BLUIE

La llegada triunfal del azul claro no nos sorprende; su ascenso, previamente intuido en los horizontes
‘fashion’, ahora se manifiesta con fuerza en las principales firmas. Reminiscente de la iconica camisa

Oxford azul, este tono transforma la simplicidad en una auténtica declaracion de estilo.
COLLAGE: JUAN PABLO CHIPE



lashion ELIGE

NINA RICCI

DULZURAN DI

T / M \‘ T / / | 1V
/ f{; ff f J o

/{ f | I | ,x"f f.-“ / .r Y

l _L A E _1__ H B o = _i_ Y }

El emblematico vestido "‘Baby Doll’, nacido como respuesta

a la escasez textil en tiempos de guerra, perdura con gracia

en 2024. Su esencia vaporosa lo convierte en una eleccion
veraniega eternamente chic y el encanto naif evoca la nostalgia
de una época que marco un hito en la historia de la moda.

24 FASHION.HOLA.COM



\\\\STlTUT
ESTHEDERM

P A RIS

AGE PROTEOM"

EFL SERUM ANTIOXIDANTE
DE LONGEVIDAD CELULAR

\NSTITUT

ESTHEDERM

- ‘ ;' & ‘x- \ ( - -
—~._ x} 'f
a

®

- re
;Y si-pudieras envejecer
. dos veces mas lento?

-

1) www.esthedermes N AOSXClUD

De venta en farmacias, parafarmacias, centros de estética y centros seleccionados El Corte Inglés.
N Al



DIESEOS
lASHhION

[Es oficial! Ya no hay que esperar mas. La primavera ha llegado. E's el

momento de darse los primeros caprichos. ;Qué podemos encontrar? Desde
metalizados “liquidos hasta el color del ano 2024, pasando por las
[lores, que, por supuesto, no podian faltar en esta cita con la
moda. Hora de combinar!

los bolsos en forma de media luna estén a la
orden del dia. Palabra de experta. Y si quieres
anadir un extra de tendencia, apuesta por
disefios metalizados, como este modelo
plateado, de

Aquazzura
(750 €).

Un disefio que nos hace
viajar al universo de las
mil y una noches. Querras
combinar con todo este
top plata satinado, con
defalle de cutout y broche
metdlico en el cuello, de

Lanvin (1.833 €).

MIEETAL
LIQUIDO)

La maxima expresion de la elegancia y la sofisticacion esta temporada esta en la tendencia
liguid metal’. Suaves y delicados tejidos satinados e iridiscentes se unen en conjuntos llenos

de brillo. ;Preparada para deslumbrar?

26  FASHION.HOLA.COM



BOTANICO

Flores?, ;para primavera?. Ya lo dijo la iconica Miranda Priestly en
Ll diablo viste de Prada . Y es que esta estacion no seria la misma sin los
alegres estampados botanicos que la caracterizan. No podras resistirte a ellos.




> DESEOS flashion

sle atreves con las bermudas de sastre?
Para rebajar la formalidad de este estilo,
puedes optar por un disefio en clave
sport, como este con detalle de

goma en la cintura (340 €),

de Longchamp. Combinalo

con una americana del

mismo color y

conviértete en el

centro de todas

las miradas.

FIEBRI f
METOCOTON

A medio camino entre el rosa y el naranja pastel se encuentra
el ‘peach fuzz’, el color Pantone del ano 2024. Fsta suave tonalidad
teniira tu armario de pies a cabeza. ;1e atreves a llevarlo en un “total look ?

28 FASHION.HOLA.COM



laShiON PARA LA NOUVELLE ——

r

LENCERIA
A LA VISTA

Estilo y confort se dan la mano en
los disefios de La Nouvelle,

la firma de ropa interior que querrds
lucir en el exterior.

MODA ECO
La Nouvelle
se inscribe

en un marco
responsable

al ofrecer en

sus colecciones
tejidos y encajes
de disefio
ecoldgico,
respetuosos con
quienes los usan
y con el planeta.

xiste algo que nos haga sentir més atractivas que la lence-
ria bonitag Encontrar el sujetador o el conjunto pertecto,
con el que no solo estés cémoda, sino que tenga un dise-
fio especial que represente tu personalidad, puede mar-
car una gran diterencia. La ropa interior que triunta este 2024 estd
pensada para llevarla todo el dia y lucirla, aportando asi un to-
que sexy a tu outlit. Asf es cémo la lenceria visible emerge como
una revolucién en la que el orden de las capas de ropa se desvo-
nece. Junto a este fendémeno surge la filosofia de slow bra, un
movimiento que defiende la firma La Nouvelle con modelos en

los que la moda y la tuncionalidad se fusionan para elevar la ex-
periencia de ser mujer.

Desde su creacién, hace mds de diez afios en Francia, la firma
lencera responde a las necesidades femeninas con colecciones
que revelan la belleza natural de las mujeres que la lucen, sin im-
portar su talla o edad. Su sello mds caracteristico son sus firantes
de lirex dorado que convierten cada pieza en un complemento
protagonista. Gracias a su vision de conteccionar bralettes y bo-
dies sin aro con guifios vintage, La Nouvelle redefine el con-
cepto de la ropa intima con propuestas effortless y sostenibles y
con un toque de glamour. Para verano, descubrimos Aquarius, su
nueva coleccién con materiales que brillan bajo el sol en colores
verde, coral y azul, tonos que nos recuerdan al fondo marino.
Hermosos disefios que nos acercan a nuestra estacion tavorita.

ABRAZA LA
REVOLUCION DE

LA FEMINIDAD

CON DISENOS QUE
TRASCIENDEN

LA INTIMIDAD

Y SE CONVIERTEN
EN PROTAGONISTAS
Y B DEL STREETSTYLE

www.lingerielanouvelle.com



lashion SE LLEVA

CLASICOS

QUE VUELVEN
Descubre la magia de

la elegancia reinventada
al tusionar la tradicional
gabardina con foques
modernos. Combina un
minivestido negro y unas
botas altas, y jvoilal La
clave estd en mezclar
distintos elementos con ese
twist atemporal del french.
Completa el look con un
bolso en tono neutro para
mantener el equilibrio y
lograr la alquimia perfecta
entre lo clasico vy lo chic.

Minibolso bandolera
(255 €), de Furla.

Gabardina

de corte clasico

(255 €),

de Herno.

BURBERRY

30 FASHION.HOLA.COM

LARGA
VIDA AL
TRENCH

En la transicién
hacia el buen
fiempo, la
gabardina es
-indiscutiblemente-
la ‘reina’ de

las prendas de
abrigo. Y en esta
nueva era, no
solo se adapta,
ise reinvental
Demostrando
que la moda es
tan ciclica como
cautivadora. Sin
duda, un must
en cualquier
armario capsula,
especimlmen‘re en
la temporada que
se avecing.

Pantalén vaguero

bicolor (280 €),

de Loewe.

Pendientes de

perlas (110 €),
de Philosophy di

lorenzo Seratini.

Trench con smimpﬂa

XXL [c.p.v.],

de Alberta Ferretti.

Vestido negro

(1.750 €), de
Prada.

Anillo de oro
blanco (c.p.v.),

j de Roberto Coin.

Bota de piel
de cana alta

(139,99 €),
de Mango.

J marca Ias Lendenclas

3 > Los primeros rayos de sol anuncian el buen tiempo y
&= a pasarela se convierte en el epicentro de la transformacion
estilistica, que se refleja de lleno en el street style’.

Gatas de sol
(8QO €),
de Chanel.

Modelo estilo parka

(800 €), de
Toteme Studio.



Bolso de
mano con
lentejuelas

(3.100 €),

de Valentino.

Jersey de punto con lazada en la

espalda (169,90 €}, de Liu Jo.

Anillo de oro
con diamantes

de Damiani.

jersey sin
mangas

c.p-v.),
de High.

(3.790 €],

1 '1
SIP\.D.A\ A
dk A 41 7/ i A
NTE VoY T 2 rp
DIESCUBIHRTO)
. LS . d 3
Por delante pr.fffffm parecer
simples jerseis pero, a poco que te
gires, una gran abertura cerrada
por delicados lazos, dejan al
descubierto toda tu espalda;
este 1po de [)}‘E’H(/{LS‘ de punto
ha ('(H?{]EH:&‘HH‘/(J el corazon de
las insiders’ de la moda. Y es
que tiene un toqgue miy sexy, sin
ensenar -practicamente- nada.




lashion SE LLEVA

DECLARACION
DE ESTILO

El binomio mds inmortal que
existe -blanco y negro- reclama
su frono en la cima de las
tendencias, ofreciendo un lienzo
intinito para explorar con miles
de combinaciones. Y es que,
si bien hay quienes los tildan
de aburridos, estos tonos han
demostrado ser pilares esenciales
en los armarios de las chicas que
mds saben de moda.

Pendientes de

aro (105 €),
de UNOde50.

Mono estilo
working girl
(579 €),

de Elisabetta
Franchi.

Bolso de mano
(330 €),

de Emporio
Armani.

T O .

EMPORIDwr ARMAN]

. i .

PASARELA '.'Vi--'!l;;“ |
EN BLANCO [ = usg
Y NEGRO , “--‘" N

Esta dualidad “i

¥
-
opuesta, como '
proclaman los
directores creativos,
persistird como lo
alianza cromdtica
por excelencia.
Desde el street
Sl‘yfe hasta los
deslumbrantes
disenos de la
pasarela PV24,
esta combinacién
se reinventa en
cada rincédn de la
moda.

Pendientes estilo botdn (135 €), de Tous.
Suéter de cuello alto (210 €], de Emporio Armani.

Falda con relieve (8.000 €), de Prada.
Salén de tacdn (880 €), de Loewe.

lazo para el pelo (12,99 €], de Mango.
Pantalén (750 €), de Victoria Beckham.
Pulsera de oro blanco (12.600 €), de Tiffany & Co.

Camisefa con mangas de organza (c.p.v.), de Twinset.

- ALESSANDRA RICH

FASHION.HOLA.COM



OS MINI
CROP
TOPS

Cada vez son mas pequenos; hasta
el punto de no saber si lo que llevan
las “influencers son ‘crops tops’

o swetadores. Lo que es evidente

es que son purd lemf(_?nff.‘.:'a, yeste
Verano vamaos da ver mint crop lops
Por lodas paries.

- D, o

"

Gatas de sol
(360 €) de
Chanel.

Bustier con
fruncido

(39 €) de
Arket.

Chaqueta
cropped con
per| Itas
[c.p.v.), de
Givenchy.

ANTONIO MARRAS

EL TOQUE
ROMANTICO

En este escenario de
estilo, el bustier emerge
como el protagonista
indiscutible, formando un
combo de ensuefio con
as taldas largas. Este
dio dindmico no solo
celebra la femineidad,
sino que también desatia
las expectativas con su
versatilidad. Imagina el
bustier con una falda de
volantes para un toque
romdntico, o Unelo a una
ralda larga con aberturas
para un look mdas audaz.

Falda larga estilo sastre [ R
1250 €], de Adolfo | S
Dominguez. Diseno
estampado (195 €),

de Ba&sh. Bolso de mano

(599 €), de Max Mara. T D—

PHILOSOPHY DI LORENZO SERAFINI
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PIEL A LA VISTA

Nos encanta

a frescura
orimaveral de
este look en azul
bebé, formado
vor twinset de
ounto, y shorts,
todo de Versace.

FOTO: BORJA DE LA LAMA
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BAJO UN
L1NVO SOLL

A

Por fin podemos ponernos en modo primavera, v mirar al horizonte con la

euforia que nos produce tocar con la mano el cambio de estacion...

iy de

armario! Mucho color; tepdos fluidos v lvianos, piel al descubierto, divertidos

aAccesorios...

Todo esta de nuestro lado para estrenar lo nuevo, v triunfar:

Y para completar este numero de marzo, hacemos un pequeno homenaje a
las mweres emprendedoras de ayer y de hoy. Puro talento e imspiracion.

JADE IACHIA es parisina de nacimiento,
pero tiene raices italianas y portuguesas.
Una potente mezcla que, sin duda, ha
influido en su trayectoria por el mundo
de la moda, cuyos entresijos conoce a
la perfecccion. Consultora de marcas de
lujo durante anos, ha virado su rumbo
hacia el camino de la sostenibilidad y, hoy,
acompana a otras empresas del sector para
llevarlas hacia el. Desde su casa famihar
de Lisboa, Jade nos habla del futuro de la
moda, y de los camblos que aun quedan
por hacer.

VALENTINA SUAREZ-ZULOAGA vy
su madre, MARGARITA RUYRA DE
ANDRADE., tienen el arte como estilo de
vida. Su pasion por este y el saber hacer
patrio les llevaron a fundar su exitosa
plataforma de moda, donde el talento ‘made
in Spain’ es el protagonista. S1 quieres estar
al dia de los talentos al alza con sello nacional.
no te pierdas su reportaje, en el que posan
acompanadas de sus musas, y tambien
emprendedoras: Isabel Entrecanales, Moira
Laporta, Ines de Cominges, Laia Alen y Gala
Gonzalez. Moda con mayusculas, bajo la
perspectiva femenina.

BLANCA ASTOLFI sabe lo que es

empezar desde cero e 1r superando

obstaculos, para hacerse un hueco en
el mundo de la moda. La disenadora
ha conseguido hacer de su firma un
imprescindible de los armarios de las
mujeres con mas estilo de nuestro pais. En
un posado cargado de glamour y tendencia,
nos habla de sus comienzos como
emprendedora, y de lo que mas le gusta: la
parte artistica y creativa de su trabajo.

comienzo, esle

Como deciamos al

numero homenajea la figura de la MUJER
EMPRENDEDORA, y lo hacemos poniendo
el foco en grandes pioneras, como Coco
Chanel, o Elsa Schiaparelli, y en referentes
actuales con el denominador comun del
‘made 1n Spain’. Te encantaran sus historias
de superacion por alcanzar sus suenos.

Pero, este lashion no podia olvidarse
de lo mas imporante del mes: las nuevas
tendencias de la primavera. LLas hemos visto
en los desfiles y, ahora, te las presentamos
para que las disirutes tanto, como nosotras
al descubrirlas. Toma nota de las claves de
la nueva estacion y exprime este nuevo sol.




lashion EUGENIA&CO

JADE IACHIA

ALNA GLOBAL

CONCIHENCEN CO

Nacda como volver a casa despues de haber conquustado el mundo. Eso es justo lo que ha
debido pensar la protagonista de estas paginas, y consultora de moda franco-portuguesa,
Jade lachia, quien, tras anos viajando por el planeta y asesorando a las mds potentes
Sirmas de lujo, ha decidido instalarse en Lisboa y ayudar a las empresas emergentes del
sector a caminar por el sendero de la sostenibilidad. Todo un modelo a seguar:

PRODUCCION: EUGENIA SILVA & VICTORIA MARTINEZ-SAGRERA
FOTOGRAFIA: CARLOS TEIXEIRA TEXTO: SILVIA LUENGO G.

36 FASHION.HOLA.COM : : T — —
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MAGNETISMO INNATO

Nuestra protagonista
derrocha sensualidad en estas
imdgenes. Junto a estas lineas,

posa con fop de cashmere,

de Vezavena; falda blanca

\x de seda, de Mans Concept;
\ yjoyas, de Rabat. En la
tra pdgina, conquista a la
amara con un look formado
por camisa, de Soer,
y short, de Hermes.
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“LA MODA ES UNA FORMA
DE COMUNICARTE, DE
CONECTAR CONTIGO Y CON
EL MUNDO. LO QUE MAS ME
FASCINA ES ESA LIBERTAD
DE EXPRESION QUE TE
EMPODERA, LA INFLUENCIA
Y EL ALCANCE QUE TIENE”




\ ' N, J

“LA CONCIENCIAY
EL RESPETO POR .72
NUESTRO PLANETA .
'SON CRUCIALES
" PARA ASEGURAR
EL FUTURG.DE ~
LAS PRONIMAS -

N“

N

"NUESTRO BIENESZ%!R’ k-
 DEPENDE DE ELLO“”

ETERNO
BINOMIO DE ELEGANCIA

En un paradisiaco rincén de
la casa familiar de Lisbog,
nuestra protagonista posa

con vestido blanco y negro, .

de Ninna Ricci; chocker, de
brillantes, de Leandra Studio,

Y pendlentes de diamantes, ",

B \y oro blanco, de Rabat.

‘ )

v ., 1‘




lashion EUGENIA&CO

“LLO QUE MASMIE GUSTA DE PORTUGAL ES SU LUZ, EL AGUA Y LA CAL%&@?‘“% *

_ni—

i

ESTILO EN
MOVIMIENTO
Expresarse a través de
la moda es su pasién.
En esta pagina, mira a
la cémara con total look,
de Dior. A la derechq,
con vestido y bufanda
de punto, de Arket, y
botas, de Dior. Las joyas
de ambas imagenes son

de Rabat.

FASHION.HOLA.COM
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“PARA MI, LAS MUJERES QUE MAS SE
PREOCUPAN POR VESTIR BIEN SON LAS
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LATINAS, YA SEA EN PAISES EUROPEOS
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SV T1EQFE

YA TENGO Y EVITO ASI L.

*ME GUSTA REORGANIZAR
REGULARMENTE MI

ARMARIO. ESO ME PERMITE

HLACE AL CANAL

ACORDARME DE LO QUE |

COMPRA IMPULSIVA” &

LL

a ﬁaja{i{) por todo el mundo y
trabajado en el universo fashion
con marcas de luju toda su

carrera pmfﬁsimlal. Su corazon
esta r{:partidﬂ entre Paris, Milan
= My Lisboa, y desde esta ultima

mur:]dd en su espectacular casa familiar, nos
recibe para hablarnos de sostenibilidad, futuroy
moda. Inspirate en su forma de entenderla y
vivirla y rindete a su magnétco estilo.

-Jade, eres un rostro conocido en el mundo
de la moda, pero para quien no te haya
descubierto aun, ;como te presentarias?’

-Parisina de nacimiento, con chispa itahiana y
la alegria de vivir portuguesa. Desde pequena
he tenido espiritu aventurero y he querido
explorar el mundo, aprender cosas nuevas y
ser independiente. Soy sociable, curiosa,
creativa y determinada. Creci hablando
italiano, portugués y frances en casa. Me
fascinan los 1diomas, me hacen sentir libre y
expresarme de varias formas, que es lo que
siempre me ha atraido también de la moda.

-cQue es lo que mas te fascina del fashion
system?

-L.a moda es una forma de comunicarte, de
conectar contigo y con el mundo. Lo que mas
me fascina es esa libertad de expresion que te
empodera, la influencia y el alcance que tiene.

-sSiempre te sentiste atraida por este mundo?

-Ya de pequena me encantaba dibujar y hacer
vestidos de papel para mis munecas. Y esa
pasion fue creciendo como forma de
experimentar y expresarme. Cuando terminé
el coleglo, tuve claro que queria estudiar
Diseno de Moda en Milan, e hice mi carrera
universitaria en el Istituto Marangoni.

-¢Es tan glamuroso como parece trabajar con
grandes firmas de lujo?

-Lo que me fascina de esas grandes marcas de
lujo es que te hacen sonar y, cuando te apasiona
lo que haces, vives el sueno que vendes.

-Actualmente, te dedicas a ayudar a que las
marcas crezcan siendo mas respetuosas con el
planeta. ;Es la sostenibilidad el unico futuro
posible?

-La conciencia y el respeto por nuestro
planeta son cruciales para asegurar el futuro
de las proximas generaciones. Nuestro
bienestar depende de ello.

-c<L.a moda esta haciendo el esfuerzo sufi-
ciente para alinearse con esa sostenibilidad?

-En los ultumos anos, si que se nota el gran
esfuerzo que ha hecho, pero hay mucho
camino por recorrer aun para que exista un
cambio real e impactante. Ahora, la moda esta

Acom/bymeontelegram
O mrcanea ol c2dige TR
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ESTILISMO: SARA FERNANDEZ CASTRO. MAQUILLAJE Y PELUQUERIA: ELOIDE FIUZA. ASISTENTE DE FOTOGRAFIA: TIAGO MULHMANN. ASISTENTE DE ESTILSMO: OLIVIA CID- HARGUINDEY.
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= A la izqujgrdﬁ:Jqde__;[ﬁﬁEiﬂ baja la espectacular escalera de la casa familiar de Lisboa,
ﬁfﬂcgpoﬁug_um- posa junto a Eugenia Silva. La fop es
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ESENCIA GLAMUROSA . .

afiola lleva vestido, de Fendi,

cC _*:ﬁquﬁdﬂ largo, de Fendi. En esta imagen, la consultora
zapgtos, de Jimmy Choo. Ambas llevan joyas, de Rabat.

“LLA MODA ESTA ACTUANDO COMO PORTAVOZ DE LA SOSTENIBILIDAD
Y HA CONSEGUIDO QUE SEA LA TENDENCIA ACTUAL MAS IMPORTANTE.
ESO ES UN PASO PARA QUE SE TOME CONCIENCIA GLOBALMENTE”

actuando como portavoz de la sostenibilidad y
ha conseguido que sea la tendencia actual mas
importante. Eso es un paso para que se tome
conciencia globalmente.

-Y anivel de los consumidores, chay verdadera
conciencia del impacto de cada compra?

-S1 hay cierta toma de conciencia. El
consumismo es un habito, y para que se
produzca un cambio, la motivacion del mismo
tiene que ser mas fuerte que el habito. Cada
cual tiene que darse cuenta del 1impacto
individual que tiene en el planeta.

-A nivel personal, ;:como es de sostenible tu
armario, hay sitio para la fast fashion?

-Gran parte de €l es ecorresponsable, tengo
disenos de calidad que llevo poniéendome

muchos anos. Me gusta reorganizarlo
regularmente. Esto me permite acordarme de
lo que ya tengo y evito la compra impulsiva.
-Aunque ahora resides en Portugal, has
viajado por todo el mundo ;donde crees que
las mujeres se preocupan mas por vestir bien?
-En las capitales de la moda, aunque desde un
punto de vista cultural, para mi, las mujeres que
mas se preocupan por vestir bien son las latinas,
ya sea en paises europeos o del sur de América.
-Estamos en Lisboa, en tu ciudad, ;:que es lo
que mas te gusta de ella?
-La luz, el agua y la calidad de vida que te
proporciona; en definitiva, lujo silencioso.
-<Como es el estilo de vida del lisboeta?
-Relajado, saludable y con mucha chispa.

-Tres imprescindibles de “tu Portugal” mas
personal son...

-Comporta, donde puedes disfrutar de un
mar maravilloso y pasear a caballo. Navegar por
el parque natural de Arrabida. Y el pescado a la
plancha de Gigi, en el Algarve.

-Hablanos de la casa familiar en la que posas.

-Era una antigua residencia de embajadores
que mi madre, Vera lachia, renovo totalmente.
Mi madre era arquitecta de mteriores y creo el
“estilo Comporta”. Le fascinaba el arte,
presente en todos sus proyectos. Trabajo con
Andy Warhol, en Nueva York, en los anos
ochenta. Nuestra casa de Lisboa es el retlejo
de todo eso: moderna, contemporanea y
armoniosa, con la maxima atencion al detalle.



lashion EN PORTADA

EMPRENDER Y TRIUNFAR:

LS
TIENEN A

Stete muyeres unicas y muy diferentes, pero todas
con un objetivo comun: poner en valor la moda
espanola. Hablamos con Valentina Sudrez-
Zuloaga y Margarita Ruyra de Andrade,
Jundadoras de la plataforma y comunidad de
moda ‘made in Spain’, que cumple cinco anos.
Madlre e hyja posan en estas paginas junto a sus
musas, las disenadoras y empresarias Isabel
FEntrecanales, Moira Laporta, Inés de Cominges,
Laia Alen y Gala Gonzalez.

PRODUCCION: EUGENIA SILVA & THE CREW
FOTOGRAFIA: THE CREW TEXTO: AMALIA QUIROGA

PERFECTAS EMBAJADORAS

Fllas son el rostro de la moda espariola. De izquierda a derecha:
Isabel Entrecanales, con vestido, de Juan Vidal; salones, de Roger
Vivier, y anillo, de Rabat. Valentina Suarez-Zuloaga lleva vesﬂc?m
de Marta Marti; collar, de Ynés Suelves, y sandalias, de Martinelli.

Gala Gonzélez luce vestido, de Amlul, y sandalias, de Manolo
Blahnik. E Inés de Cominges lleva camisa, de Wearitbe; talda, de
Mirto; sandalias, de Redondo Brand para Martinelli, y anillo, de

Rabat.Todas las prendas estén disponibles en ES Fascinante.

44  FASHION.HOLA.COM







IHShi(]I} EN PORTADA

. “CUANDO.UNO COMPRA
- PRODUC"TO ‘MADE IN
SPAIN’ BUSCA ALGO MAS
JUE UNA PRENDA. ESTA .
_ *OMPRANDO CALIDAD,
ARTESANIA Y, SOBRE
. TODO, UN CONCEPTO
xep;DETRAS DE LA MARCA”
(LAIA ALEN)

Laia Alen y Moira Laporta

Laia Alen lle

REINAS DE LOS
ACCESORIOS

son las creadoras detrds
de los bolsos made in

Spain més deseados. Junto

a estas lineas, Moira, 3

disenadora de Moi&Sass, A ' o
firma que ha creado junto a
Alessandra de Osma, posa

con fraje, de \ Wearitbe;
sandalias, de Christian
l.oubouhn bolsn de

marca y Dyus

~de su p[;ﬁplﬂ'%l e f - -
de Duyos, y joyas, e
Rabat. Todas las prendas i

estdn disponibles en
ES Fascinante.




“ADEMAS DE BUSCAR QUE EL PRODUCTO CUMPLA LOS VALORES QUE DEFENDEMOS,
HACEMOS EL MISMO ANALISIS CON LAS PERSONAS, YA QUE NO SOLO SOMOS UN
PUNTO DE VENTA, SINO TAMBIEN UNA COMUNIDAD DE TALENTO CREATIVO”
(VALENTINA SUAREZ-ZULOAGA)

TALENTO SIN LIMITES
Junto a estas lineas,

dos j6venes espanolas
emprendedoras. Gala
Gonzdlez, ademds

de ser pionera como
prescriptora de
tendencias, ha lanzado
su propia marca de
moda, Amlul, que firma
el vestido con el que
posa en esta imagen.
Las joyas son de
Coolook, y las sandalias,
de Roger Vivier. Junto a
ella, Valentina lleva una
creacién, de Juan Vidal,
y joyas, de PDPaola.




lashion EN PORTADA

CREADORAS ‘IT’

Sobre estas lineas, la disenadora Laia Alen
posa con vestido, de Sophie et Voila para
ES Fascinante, y joyas, de Suarez. Abajo,
Moira Laporta lleva top y talda, de Amhul
para ES Fascinante, y joyas, de Rabat.

AMIGAS Y COMPANERAS
Isabel Entrecanales y Valentina son umi?us desde hace-muchos afios. Ahora trabajan mano
a mano en este, nunca mejor dicho, fascinante proyecto. Junto a estas lineas, posa con

ierseT, de Laia Alen; falda, de Duyos; abrigo, de Peleteria Gabriel; pendientes, de Deassin,
|

y anillos, de Crusset. Todo disponible en ES Fascinante. Los salones son de Manolo Blahnik.

“A LA HORA DE DISENAR, HAY UN PROCESO
DE INVESTIGACION DE TENDENCIAS, PERO
INTENTAMOS SIEMPRE TRASLADAR LA IDEA A
ALGO VERSATIL Y ATEMPORAL” (MOIRA LAPORTA)

48 FASHION.HOLA.COM
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lashion EN PORTADA

“LLA MODA
ESPANOLA ES
SIEMPRE CHIC
Y ATREVIDA,
PERO CON

UN ASPECTO | dac10 hace 5 anos para
FINAL MUY | ' | cambiar el panorama de la
ELEGANTE” | ) Ijl oda esp fifjl(’]la por
(INES DE COMINGES) | completo. Y es que ES

Fascinante es mucho mas

que un marketplace de moda,
es una comunidad de talento creativo. Por eso
nos reunimos con los rostros detras de este
apasionante proyecto, Valentina Suarez-
Zuloaga y su madre, Margarita Ruyra de
Andrade, que posan en este reportaje junto a
algunas de sus musas, para hablar de la
importancia de poner en valor la moda
espanola. Ellas son fascinantes.

VALENTINA SUAREZ-ZULOAGA

-¢Que significa para ti la moda espanola?

-Es una fuente de talento y de riqueza por
explotar. A los que nos miran y compran
desde el extranjero, no hay que explicarles
mucho mas alla de la calidad made in Spain.
Sin embargo, al mercado local encuentro que
hay que enamorarlo de otra manera. Hemos
vivido mirando hacia fuera, sin creernos lo
que teniamos. Nos han vendido la pelicula de
que la moda espanola no esta a la altura de la
italiana o la francesa, pero esto esta
cambiando. No solo somos competitivos, sino
que en muchas areas somos referentes a nivel
mundial.

-¢Cuando te hizo ‘clic’ la cabeza para
cambiar hacia una moda slow?

-Fue un proceso. Cuando vivia en Londres,
el termino slow fashion estaba a la orden del
dia. Trabajée en Stella McCartney y en
Temperley London, empresas muy
conclenciadas y punteras en el ambito de la
sostenibilidad. Me enamoré de esta forma tan
distinta de entender y consumir moda.
Empecé a comprar con sentido e 1lusion.

-<Como descubres marcas que encajen con
la filosofia y los valores de ES Fascinante?

-Es un proceso de busqueda continua.
Muchas marcas vienen a nosotras y otras veces
al contrario. Ademas de buscar que el
producto cumpla los estandares de calidad vy
valores que defendemos, hacemos el mismo
trabajo de analisis con las personas, ya que no
solo somos un punto de venta, sino también
una comunidad de talento creativo.

-<Como es trabajar con tu madre y que has
aprendido de ella?

-Tenemos una relacion magica. Paso mucho

UNA MODA QUE CRUZA FRONTERAS :

Inés de Cominges es todo un referente de estilo en Espana y en Paris, ciudad en la que reside
desde hace 12 anos. A la prescriptora de estilo le encanta descubrir nuevas marcas locales.

Sobre estas lineas, posa con camisa, de Diddo y traje, de Wearitbe, ambos para ES Fascinante; aprendido todo, me parezco a ella en muchas
sandalias, de Aquazzura y joyas, de Rabat.

B tiempo con ella; a mucha gente le impresiona
lo bien que nos llevamos. De mi madre lo he

FASHION.HOLA.COM



LAS MEJORES COMPANERAS

“Mi madre y yo tenemos una relacién
mdgica”, nos dice Valentina que posa
con vestido, de Sophie et Volila, y
sandalias, de Aquazzura- junto a su
madre y companera, que lleva capa,
de Sophie et Voila, y salones, de

Redondo Brand para Martinelli. Ambas
llevan joyas, de Suarez.




lashion EN PORTADA

AMIGAS Y SOCIAS
Valentina lleva vestido naranija,
de Juan Vidal; pendientes, de
Coolook; anillos, de Crusset,
y PDPaola, y sandalias, de
Aquazzura. Isabel lleva
vestido rosa, de Juan Vidal:
anillos, de PDPaola, y salones,
de Aquazzura. Ambos
vestidos, asi como los anillos
de Valentina, estdn disponibles
en ES Fascinante.

virtudes y defectos. La mayor leccion es: la
familia siempre es lo primero. Pese a ser una
persona supertrabajadora, siempre ha puesto
a su famiha por delante.

-Eres tataranieta del pintor Ignacio Zuloaga.
¢Que significa el arte para t?

-Para mi1 el arte es la expresion mas profunda
y auténtica del ser humano. La modayy el arte
van de la mano, porque ambas expresiones
no linguisticas hablan por st solas y solo el que
observa y el que se cultiva las entiende y sabe
apreciarlas.

MARGARITA RUYRA DE ANDRADE

-Eres fundadora de la Asociacion Espanola
de Museologos, de la Revista Museologia, de la
Fundacion Zuloaga y la plataforma de
promocion de cultura local Espana Fascinante.
¢Que te llevo a embarcarte en este proyecto?
-Todos estos proyectos siempre han buscado
poner en valor lo nuestro: nuestra cultura (arte
y patrimonio), nuestro pais (lugares, historias,
costumbres) y con ES Fascinante nuestro estilo
de vida (moda, deco y arte actual). En realidad,
es una extension mas de mi interes y pasion por
Espana y continua la linea de trabajo que ya
venia realizando junto con mi marido, Ignacio.
-¢Os esperabais llegar a donde habeéis
llegado?

-La verdad es que no. El proyecto ha surgido
en el momento y lugar oportunos y creo que
uno de los aciertos es aunar dos edades y formas
de entender la moda y nuestro estilo de vida.
-¢Que papel tiene cada una de vosotras?
-Valentina lleva la gestion del dia a dia y
hacemos juntas la seleccion de las marcas y
productos y determinadas acciones de
comunicacion y venta. Nuestro equipo
funciona cada vez mejor, y eso es fundamental.
-cQue es lo que mas admiras de Valentina y
que te ha ensenado?

-Es una mujer muy completa y tiene muchas
virtudes. Le hemos dado una educacion que
ha sabido aprovechar y un ambiente famihar
de exigencia y responsabilidad que valora.
Todos los dias aprendo de ella lo bien que
vende, le encanta. Me hace mucha gracia.

LAIA ALEN

“DESDE QUE TRABAJAMOS JUNTAS, HE -A pesar de vivir en un mundo de fast fashion,
DESCUBIERTO UNA FACETA DE VALENTINA QUE ﬁ:;iﬁ;“:ﬂan:ll‘ﬂ‘:y‘;_d::::;;i‘g“ﬂs
DESCONO;CIA ADMIBO MUCHO SU DETE RMINACION, -Cuando ,un{) compra 1_1:1 producto Made in
TESON Y PASION POR SU PROYECTO QUE Spain, busca algo mas que una prenda. Esta

do calidad, artesania vy, sobre todo,
TRANSMITE Y CONTAGIA” (ISABEL ENTRECANALES) comprando calidad, artesania y, sobre todo, un

concepto detras de la marca. Tiene que haber
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“DURANTE LOS CASI 17
ANOS QUE VIVI ENTRE
LONDRES Y NUEVA YORK.
ME DI CUENTA DE LA
FUERZA QUE TIENE EL
‘MADE IN SPAIN’. CADA
VEZ SE APRECIA MAS EL
VALOR TRADICIONAL Y EL
BUEN HACER DE LA MODA

ESPANOLA”
(GALA GONZALEZ)

ODA A LA ATEMPORALIDAD

"la ropa debe adaptarse a tus necesidades y no al revés. Viajamos mucho y, para poder darle el mr:]?/r:::r uso a una prenda, lo melmr es que Fued::l adaptarse fanto

a tu armario de verano como de invierno”, nos cuenta Gala Gonzélez cuando le preguntamos sobre

a filosotia Seasonless de su

irma Amlul. Sobre estas lineas, la

empresaria lleva una de sus creaciones, que ha combinado con unas mules, de Christian Louboutin.

un storytelling coherente y real detras. Cada vez
hay mas consumidores que exigen que las
marcas trabajen de forma sostenible y que
ofrezcan productos atemporales. Se trata de un
cambio lento, pero organico, de los habitos de
consumo.

MOIRA LAPORTA

-A la hora de disenar los bolsos de tu firma,
stené€is en cuenta las tendencias o prima vuestro
estilo personal y atemporal?

-S1 hay un proceso de investigacion de
tendencias y, luego, esta informacion se va
interpretando con nuestro estilo y con el de la
marca. Intentamos siempre trasladar la idea a
algo versatil y atemporal, pero dandole a cada
bolso personalidad.

ISABEL ENTRECANALES

-¢Qué has aprendido en este tiempo
trabajando junto a Valentina?

-Somos intimas amigas desde hace anos, pero
ahora he descubierto una faceta de ella que
desconocia. Admiro mucho su determinacion,
teson y pasion por su proyecto, que transmite y
contagia. Hasta que no he pasado a formar
parte del equipo no he sido consciente de que
ES Fascinante es mucho mas que un marketplace,
€S un movimiento muy necesario para poner
en valor el talento espanol y del cual me siento
orgullosa de formar parte.

INES DE COMINGES
- ¢Cual ha sido tu altimo descubrimiento slow?
-Cualquier disenador que salga de ES

Fascinante. Todos son unicos y tienen una
historia maravillosa detras. La moda espanola
es siempre chic y atrevida, pero con un aspecto
final muy elegante.

GALA GONZALEZ

-¢Qué crees que puede aportar la moda
espanola al panorama internacional?

-Durante los casi 17 anos que vivi entre
Londres y Nueva York, me di cuenta de la
fuerza que tiene el made in Spain. Y fue por eso
por lo que decidi emprender y seguir
apostando por la marca Espana fuera de
nuestras fronteras. Cada vez se aprecia mas el
valor tradicional y, sobre todo, el buen hacer
de la moda lenta de este pais. Es, sin duda, un
valor anadido.
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BLANCA ASTOLFI

<1 ARTE DE ENIPRENDER

FEmbarcarse en la creacion de tu propia firma de moda es una aventura a la que muy pocos
se atreven, pero a la disenadora Blanca Astolfi no le asustan los desafios. Desde que lanzo
su marca, emprender se ha convertido en un viaje de crecimiento y aprendizaje continuo que
disfruta con tlusion. Una historia de éxito y talento con sello ‘macde in Spain

PRODUCCION: INES DOMECQ FOTOGRAFIA: CHESCO LOPEZ TEXTO: LUCIA HERNANDEZ
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EMPRENDEDORA HA i‘h
- SIDO UN BAILE ENTRE
;A PASION CREATIVA -

Y LA ESTRATEGIA
EMPRESARIAL?

ety

T

UN CAMINO DE%XI'I'OS
Emprender “ha sido un viaje
emﬂciunul de crecimiento
y desarrollo” que nuestra
orofagonista, la zlsennduru
la ca Astolfi, comparte con
‘dos hermanas, con las que
_rmﬂm‘i'éxcelen're equipo. En
es enff,-n posa con fotal look,
Fe la izquierdaq, B|unc-::
leva cgﬂﬁhfo de Louis Vuitton;
sandalias, de Aquazzura, y .
pe , de Two June:.

f*-u / -
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CREATIVIDAD Y EMPRENDIMIENTO

En medio de los desatios, Blanca ha

- - - %~ logrado encontrar “la motivacién
= p;&pemrme y explorar nuevas
ideas, convirtiendo también la
presién en una gran oportunidad
creativa”. Junto a estas lineas, lleva

total look, de Giorgio Armani.

W e

“COMO DECIA SANTA TERESA DE CALCUTA, ‘LA VIDA ES UNA AVENTURA,
ATREVETE’. EL DIA A DIA DE UN EMPRENDEDOR ESTA LLENO DE
OPORTUNIDADES Y DESAFIOS. SIN RETOS, NO APRENDEMOS™
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MAS ALLA DE lA.MODA.
La arquitecfura, el campe, el
tenis, la'mésica y el bailewsen
ofras de"sUs grandes pasiones, ¥
que también enriquecen su %
visién creativa. Rodeada
de plantas, la disehadera
espanola nos inspiraieon este
conjunto, de Hermes.
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“DISFRUTO EQUILIBRANDO LA INFLUENCIA DE LAS TENDENCIAS CON
LA EXPRESION DE MI ESTILO UNICO. SI ALGO NO ME GUSTA,
LO ADAPTO A MI MANERA”
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“LLAS IDEAS VAN
LLE,’*'_ANDO HAY

DE SILENCIO TOTAL.
AFORTUNADAMENTE,
LOS DIAS
INSPIRADORES
COLMAN MIS
CUADERNOS DE
BOCETOS, DISENOS
Y, EN OCASIONES.
DE COLECCIONES

COMPLETAS’

AL OTRO LADO DEL “CHARCO’

En Espana triunfa con sus disefios
y se ha convertido en la firma de
referencia de muchas invitadas.
Ahora, afincada en Miami, Blanca
se enfrenta a nuevos refos que
afronta con ilusién. En esta imagen,
lleva look completo, de Loewe.
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ada paso, incluso los desatios,
ha sido una leccion valiosa que
ha enriquecido el viaje creativo
y empresarial”, nos cuenta la
disenadora Blanca Astolfi al
echar la vista atras en su camino
como emprendedora, al frente de su firma
de moda B.A.G. by Blanca Astolfi.
Creatividad, mucho talento y ser fiel a si
misma han sido las claves de su éxito, que va
mas alla de nuestras fronteras, y que
comparte con nosotros en este editorial
cargado de moda, talento, y mucha
primavera.

-Llevas varios anos al frente de tu firma.
cdComo has evolucionado como
emprendedora desde que la creaste?

-Desde la creacion de B.A.G. by Blanca
Astolfi, la travesia como emprendedora ha
sido un baile entre la pasion creativa y la
estrategia empresarial. En este dinamico
escenario, donde la evolucion y la
competencia son constantes, creo que mis
disenos encajan a la perfeccion con una
mujer de 1deas claras, amante de lo simple,
las caidas suaves y lo fluido. Sin embargo,
estas ultimas temporadas he buscado
también complacer a las mujeres con otros
estilos, y en esa diversidad de elegancias,
hallamos la esencia que nos impulsa a seguir

60 FASHION.HOLA.COM

PERFECTA INVITADA

El reto, nos cuenta
Blanca, que en esta
imagen lleva fotal

look de su firma, es
encontrar el disefio que
refleje el alma de cada
clienta, “y que les haga
sentir que se van a
comer el mundo”,

hacia el éxito. En cuanto a lo creativo, las
ideas van llegando, hay dias de muchisima
inspiracion y dias de silencio total.
Afortunadamente, los dias inspiradores
colman mis cuadernos de bocetos, disenos y,
en ocasiones, de colecciones completas.

-¢Que ha sido lo mas
duro de emprender?
:Y lo mas gratificante?

-LLo mas desafiante
en mil travesia
emprendedora ha
sido separarme de mi
empresa, ahora
trabajando desde
Miami. No obstante,
en medio de esta
distancia fisica, he
descubilerto que se
puede wvencer
cualquier obstaculo. Este viaje ha fortalecido
mi habilidad para gestionar de forma
remota, demostrando que, con perseverancia
y un buen equipo, podemos superar las
barreras y construir juntos un camino hacia
el éxito.

-¢Qué consejos les darias a los jovenes
emprendedores?

-Como decia Santa Teresa de Calcuta, “la
vida es una aventura, atrévete’. El dia a dia de

“CREO FIRMEMENTE
QUE SI LOGRAS
EVOLUCIONAR Y
ADAPTARTE SIN
PERDER EL NUCLEO,
ESTAS DESTINADO A
DESTACAR SIEMPRE”

un emprendedor esta lleno de oportunidades
y desafios. Sin retos, no aprendemos. El ser
humano sobre todo aprende de los errores,
por lo tanto los jovenes no deben tener miedo
a equivocarse y deben perseguir aquello que
les llena de vida, ser fieles a sus ideas. Por
supuesto, siempre con cabeza.

-La moda es un sector muy competitivo.
¢Cual es la clave para posicionarse y
diferenciarse del resto de marcas?

-Siempre manteniéndome fiel a mi misma,
incluso cuando los momentos que vivimos
nos empujan hacia una continua evolucion
en busca de complacer a la mayoria de los
publicos. He optado por seguir mimando a
las chientas mas fieles, centrandome en ellas al
disenar. Gracias a su estilo tan distintivo,
nunca he perdido la esencia de la marca
desde su creacion. Creo firmemente que si
logras evolucionar y adaptarte sin perder el
nucleo, estas destinado a destacar siempre.

-El made in Spain es sena de identidad de la
firma. ;:Qué crees que hace diferente a la
moda espanolar

-M1 experiencia confirma que Espana es el
mejor pasaporte. Es sinonimo de calidad, de
exclusividad, de elegancia. LLa rica herencia
cultural de nuestro pais se traduce en una
fuente 1nagotable de inspiracion: desde la
vibrante artesania hasta la arquitectura
historica. Muchas de mis colecciones estan
inspiradas en monumentos emblematicos de
la peninsula. Cuando viajamos por
Norteameérica, Europa o América del Sur para
presentar las colecciones, la respuesta siempre
es positiva. Es complicado tener una buena
acogida como marca forastera en ciertas
ciudades, pero definitivamente el made in
Spain nos ha abierto mas puertas de las que ha
cerrado, estamos muy orgullosas de venir de
donde venimos y, mas aun, de poder usar
nuestros origenes como carta de presentacion.

-¢Disfrutas siguiendo las tendencias?

-Disfruto equilibrando la influencia de las
tendencias con la expresion de mi estilo
unico. S1 algo de la
tendencia no me gusta,
lo adapto a m1 manera,
dando vida a disenos que
reflejan lo moderno sin
perder mi1 esencia
distintiva.

-Y por ultimo, ¢que
nuevas metas te gustaria
alcanzar con tu firma?

-Anhelo expandir mi
presencia internacional,
llevando mis disenos a
nuevos rincones del
mundo. Explorar colaboraciones innovadoras
que fusionan la moda con otras expresiones
artisticas, todo en la busqueda constante de la
evolucion de la marca y dejar una huella
perdurable en el universo de la moda, incluso
creando tendencias mas sostenibles, lo cual ya
hacemos al promover el comprar menos pero
de mejor calidad, y utilizar materiales 100%
naturales elaborados respetando nuestro
eccosistema.

MAQUILLAJE Y PELUQUERIA: MANUEL CECILIO. AYUDANTES DE PRODUCCION: CLAUDIA PINTADO Y REYES BASA. AYUDANTE DE FOTOGRAFIA: ROCIO RUDILLA. AGRADECIMIENTOS: CASA GUARDIOLA SEVILLA




“SIEMPRE ME HE MANTEN JIDO FIEL A M MISMA, INCLUSO CUANDO LOS . ' |
MOMENTOS QUE VIVIMOS | EMPUIAN HACIA UNA CONTINUA EVOLUCION
EN BUSCA DE COMPEACER A 1.A MAYORIA DE L.OS PUBLICOS”

UN ESTILO UNICO

“Desde el inicio, me
sumergi en la creacién
de 'una identidad visual
sélida”, a la que ha
sido-fiel a lo largo de
estos anos. Nuestra
protagonista posa con
vestido estampado, de
Max Mara; abrigo, de
B.A.G by Blanca Astolfi; y

zapatos, de Aquazzura.
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Nadie dijo que crear tu propia empresa y lanzar una marca fuera facil. Pero, desde luego, es
posible, y una opcion que eligen cada vez mas muyeres en la industria de la moda. F'n estas paginas
ponemos el foco en seis emprendedoras que tienen ya la formula del éxito.

TEXTO: SILVIA LUENGO G.
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DISENOS ATEMPORALES QUE FASCINAN

“Nuestro logro ha sido haber llegado a mujeres de todo el mundo”,
nos cuentan las creadoras de Phialebel. Algunas de sus clientas

son las influencers Inés de Cominges (junto a estas lineas);

Rocky Barnes (centro) y Rebecca laurey (derechal).

FASHION.HOLA.COM
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Leticia Vazquez & Belen Perez Torres
BOLSOS CON UN "TWIST

-¢Por qué decidisteis crear vuestra firma de bolsos?

-Leticia: Todo surgidé porque nuestra abuela tenia una
coleccién de bolsos maravillosa. Y, cuando redescubrimos
esta coleccion, nos apasiond. Phialebel nace de su legado.
-¢Qué fue lo que mads os costé de ponerla en marcha?
-Belén: Rodearnos de un buen equipo de artesanos, tener
una visién clara de los valores y la vision de la marca,

entrar en un mundo competitivo. ..

-Tenéis gran éxito a nivel internacional, ;qué es lo que mas
gusta de Phialebel fuera?

-L.: El made in Spain, su artesania,
la calidad de la piel, la mezcla
inigualable de texturas y colores y
las tormas atemporales. Ademds,
abogamos por la sostenibilidad en
nuestras practicas.

-¢Qué celebrities han llevado
vuestros disefios?

-B.: Las actrices Jenna Coleman

y Whitney Port: la infuencer
americana Rocky Barnes, vy la
alemana, Vicky and the Kids, entre otras. En Espafa, llevan
nuestros bolsos Blanca Mird, Inés de Comingues...

-iCreéis que se tiende a romantizar la idea de emprender?
-L.: Hay que pensar también en tu negocio como una
empresa, aceptar criticas y escuchar a los consumidores. Lo
ideal es combinar la ilusién con esa parte “mds real” del dia
a dia de tu negocio.

“PIENSA EN TU
\EGOCIO COMO
UNA EMPRESA.
ACEPTA
CRITICAS. Y
ESCUCHA A TOS
CONSUMIDORES”

@REBECCALAUREY

@ROCKY BARNES

? a



Blanca Rodriguez e

SASTRERIA

i -
L)L\ i/ 1 |
Tarlave .

COOI.

-Estudiaste ADE y luego Diseiio en
Parsons, ;siempre supiste que tu sitio
estaba en el mundo de la moda?
-Siempre tuve una parte muy creativa
vy, en la moda, vi la posibilidad de
plasmarla a la vez que aplicaba mis
conocimientos de negocio.
-En 2017 lanzaste tu firma, ;qué fue
lo mas duro de emprender?
-En los comienzos todo es duro,
desde el tamoso business plan hasta
la correcta ejecucion del mismo y
puesta en marcha del proyecto. Sin
embargo, creo que la ilusidn y la

pasidn que pones en esos CoOMIenzos es
incomparable y lo compensa todo.

"1\ LOS CONMIENZOS
1TODO S DURO.
PLRO. TIAGAS 1O

QU HAGAS. TIAZ1.0

CON PASION Y
CONFIANZA™

i
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/)
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-:Qué te hubiera gustado saber, qué
has descubierto més tarde? _ |
-Dirfa que nada. Creo que lo bonito X e
de emprender es ir aprendiendo por el S N
camino. Creo que si hubiera sabido lo | _
que sé hoy, no me hubiera arriesgado — S S a5 % == SR
tanto y, quizds, no estaria en el punto : | N

en el que me encuentro.

-En 2022, en HOLA! Fashion, nos
contaste que te sentias mas CEO

y coordinadora que disefiadora,

¢la gestion deja poco espacio a la
creatividad?

-Asi es. Nada me gustaria mds que
dedicar la mayor parte de mi tiempo

a la creacién y el producto, pero la
realidad es que la direccién general de
la marca hace que tenga que coordinar
todos los departamentos, dejando poco
espacio para el disefio.

-¢Qué consejo le darias a alguien

que esta pensando en emprender en
este sector?

-Que no replique algo que ya existe .

en el mercado. Que haga algo IRRESISTIBLE ESTILO DANDY

original, para que la gente se fije en su Cuando Blanca Rodriguez lanzé su marca, quiso hacer algo distinto. Y lo consiguié. El estilo sartorial se volvié
prgductg‘ Y que actle con pg5i¢jn impresciﬂdib|e en el armario de las mujeres. De izquiadu o derechr::, r::|gunt:15 celebs que han llevado sus disenos:

la actriz Paz Vega, la influencer Victoria de Marichalar y Borbén v la actriz Amaia Salamanca.

I

y confianza plena.
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CON PASO
FIRME

las “Augustas” de
Paloma y Cristina
se han convertido
en objeto de
deseo de it girls
y celebrities. A

la derecha, la
emprendedora y
orescriptora de
tendencias Blanca
Mirdé con unos
Mary Jane rojos
de la firma.

1o

.: ‘ﬂ-'
@BLANCAMIRO

Paloma y Cristina de Rato

ARTE EN FANILLN

-Venis de una familia de marketing digital y una buena
emprendedores, ;era inevitable relacién con la prensa nacional

que acabaseis lanzando vuestro e internacional.

propio proyecto? -Formadis parte del grupo de nuevas
-Paloma: Si, aunque nunca nos lo firmas espanolas “de culto” que apoya
planteamos. La idea surgid¢ después de la produccién nacional, ;por qué es
estar las dos trabajando en diterentes importante para vosotras?

FOTO: ICIAR J. CARRASCO

empresas y desarrollando nuestras -P.: Por su tradicidn, sus artesanos
carreras profesionales. altamente cualiticados
;lY ipor ?;Jiunu firma “APOYAR | \ V p?r.l{j] cc:gf:imd C:JE‘ los
e zapatos? ) TN materiales disponibles,
-Cristina: Paloma es PRODUCCION asi como la calidad del

la que siempre ha NACIONAL ES producto final.
trabajado en el mundo INIPORTANTE POR  -Siendo hermanas,

de la moda, como SU TR \[)ICI()\ iqué es lo que mas
compradora de calzado S:LS \| {Il*q \\( )S os gusta de trabajar

accesorios. Iras mds en familia?
b

de 15 anos en el sector, ALTAMENTE -C.: Nos conocemos
infié que h[ﬂb'ﬂ " CUALIFICADOS oy [b'E"ﬂ y nuesiros
Ueco en el mercado DY erfiles estdn bien
para productos de Y POR LA zefiﬂidcws dentro de la
calidad, actuales y a un CALIDAD DI LOS empresa, por lo que
precio accesible. MATERIALES podemos dedicarnos
-¢Qué fue lo mas dificil DISPONIBI IFS™ a lo que mejor se nos
de poner en marcha da a cada una.
goni o eln o Augusta The Brand? -: Qué consejo os
Y T e @ﬂ =1 -P.: Encontrar fabricantes que confiaran han dado y que dariais a alguien que
AR e ik e areatstd  en el proyecto. Cuando comienzas con piensa en emprender?
una pequena inversion y sin ningun gran -P.. Creemos que emprender es un estilo
COMODIDAD CHIC nombre detrds, hay pocas tdbricas que de vida con muchas satistacciones,
Fl concepto de zapato confortable, con quieran asumir el riesgo. pero también con muchos sacrificios
- aiseio;cool ha funfado famblen luero -¢Qué tres puntos fueron clave para vy dificultades. Es importante tener un
= de nuestras fronteras. A la izquierda, la ¢ _ o +
= infhsticer Ancik Yee coriais balsnnas dar a conocer y disparar la marca? producto o servicio validado, un buen
- made in Spain. Y arriba, la it gil Hanna -C.: Creemos en la comunicacién a plan a medio plazo y contar con el
® Stephansson con ofro modelo en rojo. ; . . g 1
través de redes sociales, la inversién en apoyo de tu entorno familiar.
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Celia Bernardo

CON B DIE BRILLO

-Tu historia es la de una mujer que se cae y

se levanta continuamente. En pocas palabras,
:cémo definirias tu historia profesional?

-Tras estudiar Publicidad y Relaciones Piblicas,
en Madrid, decidi apostar por la moda
disefiando accesorios y vendiendo a muy
pequena escala. Después, empecé a trabajar
con otras marcas de moda y aprendi a disefiar.
Esta experiencia me llevd a Asia, donde retomo
mi suefio de tener mi propia marca y me lanzo
a la piscina con Celia B.

-¢Tenias una imagen muy alejada de lo

que es el emprendimiento “real”?

-Creo que emprender es algo que tenemos

muy idealizado. Es un camino muy duro

y solitario y se pasa por muchas fases. ..

-¢Hubo algun punto de inflexién que hizo

que la marca se disparase hacia arriba?

-Lla pandemia. En dos afios crecimos de torma
exponencial; tue también en ese momento cuando
me instalo en Espafa.

-Tu firma, Celia B, se caracteriza por la
originalidad, el color... ;era lo que te pedia

el cuerpo?

-Me niego a presenciar la desaparicion del
color en nuestras calles y, por ello, creo prendas
que rompan con la tendencia monocroma vy
uniformada que rige el mundo.

-Americanas, asidticas y espanolas... ;qué . S &
tienen en comon a la hora de vestir? J | TR ASRE KT
-A todas les gusta el color y las prendas Unicas. e
Son mujeres eclécticas a las que les gusta sentirse COLOR Y ESTAMPADOS

temeninas y llevar prendas que sienten muy bien. "Adoro el punto de extravagancia, fantasia y libertad que ha hecho que para mi el disefio sea un juego”,
Muijeres muy versdtiles y, como me gusta definirlas, nos dice Celia Bernardo, para la que el color vy el print son un lenguaje. Arriba, de izquierda a derecha: la

actriz Patricia Conde, la emprendedora Marta lozano vy la influencer Eugenia Osborne.
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EUGENIA_OSBORNE

"activistas del color”.



lashion EMPRENDEDORAS

"RECORDAMOS
CON MUCHA
ILUSION 1.\
PRIMERA VEZ QUE
1A REINA LETIZIA
.LCIO NUESTROS
DISENOS. ES

UN HHONOR SER
UNA MARCA
CONSOLIDADA

XN SU JOYERO!

L
|

>

Sonia Ruiz & Hannah Rodriguez
JOYAS CON UN
1TOQUIE "REANIL

-Creasteis vuestra firma de joyas en 2014. El éxito no se
[oYy
hizo esperar, ;cémo recorddis esos primeros anos?
¢
-Sonia: Con mucho entusiasmo. Sentimos tanta pasidn
P
por lo que hacemos que, aungue el comienzo tue duro
y supuso mucho trabajo, nada nos quité la ilusion.
. -¢{Qué creéis que hace diferente a la marca?
‘Hannah: Es 100 % espanola v con espiritu internacional
P Yy P
disefrada por mujeres para mujeres, con la mejor calidad.
P | P | |

la atemporalidad, delicadeza y disefio vanguardista

acen de nuestras [oyas piezas remeninas con un toque
h d fras |oyas p i fog
diterencial.

-¢Qué es lo que mas os ha sorprendido de vuestro éxito?

i i off
W

5 I:‘JE. | ;
-:iﬁ; /

DISENOS

E?ARDARES -S.: Que las piezas mds arriesgadas son las que mejor

E HIJAS vendemos.

gézﬂzﬂl : -:Qué fue lo primero que se os pasé por la cabeza
ictintive hos cuando visteis a la reina Letizia con vuestros disefios?
que estas -H.: Recordamos con mucha ilusién la primera vez que S. M.

joyas friunfen
entre mujeres
de todas las
edades. la

la reina dofa Letizia lucié joyas Gold & Roses. Para nosotras
es un honor ser una marca consolidada en su joyero.
-El mundo de la joyeria, como el de la moda, también

reina Letizia Ll ”

S se ha sumado a la sostenibilidad desde hace afios,
princesa :cémo conseguis ser respetuosas en la produccion?
Leonor han -S.: Apostamos por la responsabilidad ética y social
apostado p i :

st ket igien oara asegurar la sostenibilidad, la transparencia en el

en varias oroceso de extraccion de nuestras materias primas y en la
BCaBIONGS; oroduccién. Ademds, todos nuestros talleres forman parte

del Responsible Jewellery Council.

-Desde 2014 hasta ahora, ;han evolucionado mucho los
gustos de las mujeres que llevan vuestras propuestas?
-H.: Disefiamos para mujeres que son como nosotras. Nos
dejamos influenciar por las tendencias, pero las hacemos
nuestras. El objetivo es que la mujer se sienta mdas guapa,
actual y femenina con nuestras joyas, v las lleve a diario.
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PARA
TODOS
LOS
GUSTOS

Planas y de
terciopelo,
como las que
leva Sotia
Palazuelo
lizquierdal),

o de tacén

v pulsera al
tobillo, como
las que lleva
Tamara Falcd
(abaio).

MONACO
DICTA
TENDENCIA

las cunadas mads
admiradas del
planeta, Beatrice
Borromeo (arriba)
y latiana Santo
Domingo (abajo)
han sucumbido al
estilo slow pero
sofisticado de estas
alpargatas con
sello espanol.

Beatriz de los Mozos

ARTESANLN CON "GLAMOURS

-Te lanzaste en 2020 con una firma de alpargatas sofisticadasy, = -No cambiaria ni una sola cosa. Me ha encantado el proceso.

tres anos después, las “Flabelus” estan en los armarios de miles He sufrido, he llorado, he crecido, he aprendido, he sabido, he

de mujeres, ;como se vive este éxito fulgurante? fallado... Nada de lo que merece la pena en esta vida es pertecto.
-Sigo sin creérmelo del todo y estoy realmente orgullosa de la -Con tu firma, apoyas el made in Spain y el trabajo artesanal,
tradicion espafiola, de nuestro producto nacional revisitado, iqué otras premisas tenéis para tratar de ser mas sostenibles?
con su esencia arrolladora y que llega a todas partes del mundo. -Trabajamos con los artesanos de la alpargata usando sus técnicas
-¢Tuviste que aprender mucho sobre la marcha? ancestrales, construcciéon y cosido manual en cada modelo.

-Si, era algo completamente nuevo, ya que, como abogada, La trazabilidad del proceso de produccién es total, con lineas

no tenia ni idea del mundo de la moda y todo el aprendizaje ha de produccién totalmente transparentes en Espafa, y estamos

sido desde cero. Pero hay que ver los errores como trabajando también en la trazabilidad de la materia
parte del proceso de crecimiento, tanto protesional DI S prima. Nos gusta asegurarnos de que nuestros

como personal. 4 2 trabajadores estén en un entorno bueno v ético,
-3Quépl':ue para ti lo mas costoso de emprender? COMIENZOS con 5~|::1|c:1rif::=5 decentes; no usamos plésticis v hemos
-Lla gestién de la parte operativa diaria y el control \'() (\\|B]\R|\ reducido al méximo el uso de elastano y poliéster.

del stock. Y de la logistica... jya no quiero ni \NADAN [ O ()LI* -:Qué planes tienes para la firma en el futuro?
hablar! También me costd mucho identiticar mi SR o : -Continuar con el plan de crecimiento internacional
propio estilo de marca y que se retlejase de MERECE LA PENA y seguir estableciéndonos en Espana. Queremos
manera uniforme. EN ESTA VIDA NO) posicionarnos como una de las marcas mas relevantes
-Si tuvieras ocasion de volver atrés, ;cambiarias 'S PERFECTO™ del mundo de la moda, asi que queda mucho trabajo

algo de los primeros pasos que diste? por delante.



lashion MODA

UN NUEVO FLOW

La calidez de los rayos
de sol comienza a ba
estancias y paredes,
fundiéndose con el airg
primaveral y la luz de
entretiempo, como el
flow de este total look
en color crema, de
Philosophy di Lorenzo
Serafini. En la ofra
[:u:':ginuf nuesira models
leva capa de flores

sobre camisa y falda,
todo, de Prada.
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HORAN "TREND

Fluidas siluetas, estampados primaverales, tejidos todoterreno y eternos tonos neutros lideran una

temporada repleta de diseno y practicidad. F'n estas paginas reunimos la propuesta mas deseable y
elevada de las firmas mas top para inaugurar la nueva temporada.

ESTILISMO: LEIRE PENA FOTOGRAFIA: BORJA DE LA LAMA




lashion MODA

EL BLANCO IDEAL

Sensibilidad y tuidez atnan
una de las tendencias clave

’ ‘E - de la temporada: el fotal look
blanco. Junto a estas lineas,

% un elegante y niveo ouffit, de
Ferragamo.

& -
S =
5.

COMODIDAD Y FRESCURA SE REAFIRMAN COMO SINONIMOS DE
ELEGANCIA, ABRIENDOSE PASO EN FLUIDOS E HIPERFEMENINOS
DISENOS, COMO LARGAS FALDAS DE SEDA Y VAPOROSAS BLUSAS
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ESYE VERANO, LOS
[EJIDOS NO SE CINEN AL

0, O INSINUAN, LO
FIEAN, PER(

f;

’1
I |
ILUSIONES OPTICAS

Moda, juego, fantasia y
diversion se rednen en
la misma coctelera, de

la mano de genios como

JW Anderson, en cuya

D e on. DAL Loewe
’ L




ashion MODA

-

SE REINVENTA
Y ADAPTA A
LOS TIEMPOS
SIN PERDER
UN APICE DE SU
ESTILO INNATO,
COLORISTA
Y ALEGRE

EL PRINT FLORAL
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primavera, tal y como

ara ser feliz en

P
luce total look, de Chanel.

Poco mds se necesita

incomparable...
a que nuestra protagonista

'FOLCLORE 3.C

no y un marco

un estampado de ensue
vemos en esta colorida y florida foto, en |

no,

Un elegante calzado pla
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VERSO LIBRE

Las flores, la delicadeza y el
color blanco se erigen como
?rundes protagonistas de este
ook, tres claves perfectas

para estrenar esta vibrante
temporada. Nuestra modelo
asi lo refleja, llevando este
vestido palabra de honor con
estampado, de Sportmax.




ashion MODA

RETRO TOMBOY
Al mds puro estilo Diane Keaton, practicidad e influencia masculina
se cuelan en el fondo de armario {;meninc} para hacernos sofiar con
sorprendentes propuestas. Sobre estas lineas, la modelo lleva fotal look en
clave nerd, compuesto por falda tubo, polo, chagueta, mocasines y bolso,
todo de Miu Miu. A la derecha, la vemos con chaleco, pantalén camel
zapatos, de Alberta Ferretti.
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LA PALETA DE COLORES TIERRA
JUNTO A LAS TONALIDADES
NEUTRAS, Y EN MODO ‘TOTAL
LOOK’, PROTAGONIZAN LA NUEVA
TEMPORADA. APUESTA POR ESTA
TENDENCIA ROTUNDA PARA LOS
MESES DE ENTRETIEMPO
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TODO AL DENIM

El estilo utilitario que nos
recuerda a la icénica ropa de
trabajo es ofro de los grandes
hitos de la temporada. Sin ir
mas lejos, Max Mara hace
suya esta propuesta con looks
prdcticos y favorecedores,
inspirados en uno de los tejidos
més incombustibles de todos los
tiempos. Junto a estas lineas,

la modelo lleva total look

de esta firma italiana.

COMODIDAD, TENDENCIA
E INSPIRACION VINTAGE
CONVIVEN JUNTAS
DE LA MANO DE LAS
PROPUESTAS MAS
IRRESISTIBLES, COMO
EL GIRO DE TUER

TEJIDO VAQL




lashion SHOPPING

ROBERTO CAVALLI

SCHIAPARELLI

......

ALTUZARRA

MAX MARA
LOUIS VUITTON

RIMAVERA |
VERANO

| P

EMPORIO ARMANI

COURREGES

PRINIAV ERA-VERAN

Se acerca el momento de dar la bienvenida a la nueva estacion, una temporada irresistible
que respira renovacion y estilo en cada propuesta. Desde sugerentes transparencias hasta volumenes

y accesorios cautivadores. ;Lista para deslumbrar en cada paso?
TEXTO: CARMEN VALOR
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GRANDES LAZADAS, VOLANTES EN CASCADA,
HOMBRERAS XXL, ‘PEPLUMS” ABULLONADOS...

!

Anillo
de los
fres oros
ier

700 €)
de Cart

-

0

Camisetfa con volante
abullonado (450 €],
de AZ Factory

Gabardina
sin mangas
(1.150 €), de
JW Anderson.



lashion SHOPPING

RIMAVERA |
VERANO

| P

78 FASHION.HOLA.COM

Cazadora
engomada

(110 €),

de Guess.

Clutch
fransparente
(2.085 €], de

Aquazzura.

Gafas
de sol

(360 €),
de Chanel.

SUGERIR
Y REVELAR

Tules, finas sedas, gasas... En definitiva, los
tejidos transparentes se han apoderado de
- las pasarelas, dando forma a prendas llenas
de sensualidad.

ACNE STUDIOS

B,

= -
B -
E“j"'".r* - .
T Minivestido
= con

botones
(c.p.v.), de

ALBERTA

Pantalén
de seda

(1.050 €),
de Alberta

Ferretti.

Sandalia
de tacdn
(650 €),
de Gianvito
Rossi.

Trench de vinilo (3.450 €),
de Dolce & Gabbana.

il
—

— . | =

Cinturén con hebilla XXL
(1.920 €), de Giorgio Armani.

LAS TRANSPARENCIAS TAMBIEN SE
APODERAN DE LLOS ACCESORIOS. ZAPATOS.
BOLSOS. GAFAS... QUE TODO LO DEJAN VER AW

=i
|
B

SPORTMAX

R ]

E

——




GABRIELA HEARST

RABANNE

Vestido

e formado por
camisa vy

minitalda

(735 €), de

Elisabetta

Franchi. #

Bolso de
mano
(c.p.v.),
de Roger !

Vivier.

PLUNAS L\
MOVINHENTO

Bajo la méxima de “mds es mds”, las
plumas se tusionan con encajes y tejidos
fluidos, creando un combo perfecto para

afadir un toque de extravagancia a tu

armario mds sofisticado.

>
“‘; 4 Blazer con =
:""“‘;1‘- sola pa de E
’%,% ’E plumas v
4 4.490 €), O
\ﬂ: é\ de Balmain. oz
| ] Pantalén
| estilo sastre
| (3.500 €],
Jersey estampado (1.390 €), de Prada.
de Etro. Pendientes
de aro
| lc.p.v.), de
Hermes.

\ r

Jersey de punto decorado con

plumas (4.900 €], de Valentino.

JW ANDERSON

DELICADAS, SUAVES Y COLORIDAS, LAS PLUMAS
SON EL NUEVO MUST HAVE EN TU ARMARIO DE
FIESTA. MODA QUE TE HARA ‘VOLAR’



lashion SHOPPING

Reloj Sir Blue Pantalén Bolso de
(75 €), de Swaitch. vaquero hombro
(470 €), (2.800 €), de
de Emporio Louis Vuitton.

Armani.

Sandalia (1.1 10 €], de Bottega Veneta.

CASUANL VS,
SOFISTICADO

Del look mds casual al mas sotisticado, el tejido
vaqguero arrasa donde va. la clave estd en la
elegancia de las siluetas, que elevan el clésico
'denim sobre denim’ a nuevas alturas.

EMILIA WICKSTEAD

Choker

con flor
(12,99 €),
de Mango.

RIMAVERA |
VERANO

| P

Maxivestido (2.298 €),

de Oscar de la Renta.

Bustier estructurado

(990 €), de

Disefio con mangas
abullonadas (c.p.v.),
de Gabriela Hearst.

Salén destalonado (395 €),

de Carel Paris.

SCHIAPARELLI

¢EL SECRETO? COMBINALO CON
ACCESORIOS EXTRAVAGANTES
Y LLENOS DE ESTILO

DRIES VAN NOTEN

80 FASHION.HOLA.COM



Top de . s 5. Bolso de ratio
tirantes ’ : a 1 (490 €), de
(578 €), de =: . ¢ k! La Double J.
Elisabetta .l_;, N e X

Franchi. T : 5 ol

Sandalia
de tacdén
[c.p.v.), de

Aquazzura.

C()\
LLCOS Y
A LO LOCO

Anadir flecos a tu armario es un gesto de estilo
infalible. sla razong Mas alla de su capacidad
para modernizar cualquier conjunto, los flecos
triunfan por su habilidad asombrosa para aportar
movimiento y frescura a tus estilismos.

RALPH LAUREN

Vestido cedido (1.750 €),

de Ferragamo.

Bolso shopper |

de rafia

(390 €),
de Pinko.
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Disefo trenzado Minivestido con botones Bota de cafia alta Vestido largo (c.p.v.),

(218€), de Simorra. (2.490 €), de Balmain. (1.500 €), de Bally. de Johanna Ortiz.

EVOCANDO EL ESPIRITU DE LAS FLAPPER
RN DE LOS ANOS 20. LOS FLECOS SE POSICIONAN
) | COMO EL ADORNO ESTRELLA DE LA TEMPORADA
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Comienzan a subir las temperaturas y la primavera ‘calienta motores’ con las primeras
tendencias de la temporada. De la elegancia del “‘tweed’ y los bolsos “lady” al romaticismo
de los lunares mas flamencos o los accesorios mas vanguardistas... Fistos son los imprescindibles
qgue no pueden faltar en el armario de una auténtica ‘fashionista’
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Camisa
anudada a la

cintura (99 €),
de Guess.

Vestido con volantes (c.p.v.),
de Johanna Ortiz.

Aires
flamencos

La tradiciéon espanola vuelve

a conquistar a disefadores

y celebrities por igual, y

se asoma al armario de
entretiempo con su esh:]mpﬂdr:}
mds emblematico: los lunares.
5Su manual de uso? Se llevan
en clave romdntica, como nos
inspiran las hermanas Paris y
Nicky Hilton en esta imagen,
que dan rienda suelta a su
lado mds femenino con lazos,
volantes o mangas abullonadas.
Haz como ellas y muévete 10
también al ritmo mds flamenco.

A los pies del
surrealismo

Originales, divertidos y con un punto
extravagante. Los zapatos dan la
bienvenida a la nueva Tempmrudm

E}{p|DI’[}ﬂdD nuevos disefos de lo mas

atrevidos. Metalizados, con flores 3D
O con facones arquitectonicos...
descubre los modelos que vienen

pismndm fuerte esta primavera.

Sandalia
con tacon
dorado
(c.p.v.], de

Ferragamo.

-5 Con pulsera
fipo |oya

(1.695 €),

de Jimmy

R e Choo.
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Falda en verde menta (180 €),
de Marciano by Guess.

1l
Chaqueta con vivos |
en contraste (c.p.v.),

de Tintoretto en
El Corte Inglés.

Bolso de tweed
lc.p.v.], de Chanel.
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Chaqueta
con
acabado
de flecos

(248 €],

de Simorra.

Bailarina de tweed [c.p.v.), de Tory Burch.
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N TEIDO
TRES CHIC

Aunque se asocia a Paris y al irresistible
glamour de la capital francesa, lo cierto
es que este tejido de lana es originario de
Escocia, donde se encuentra el rio Tweed, al
que debe su nombre. Hoy, se ha convertido
en sinbnimo de la moda mas refinada y su
verstalidad y las infinitas posibilidades que
ofrece este tejido lo han convertido en el gran
favorito de las mujeres mds elegantes, como
la espafiola Blanca Miré (arriba).

Bermudas en crudo (330 €), Chaqgueta con botones-joya
de Longchamp. (52,99 €], de Mango.
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De corte oversize (890 €),

de Magda Butrym.

Americana entallada (1.990 €).
de Alexander McQueen.

Blazer denim
con sfrass
(498 €), de
The Extreme
Collection.

LA CHAQUIETA
DIE ENTRETIENPO

Si unimos el éxito de los disefios sastre y la
tiebre denim que triunfa cada primavera,
tenemos como resultado la tendencia mds
irresistible de esta temporada: el blazer
vaquero. 3Su mejor baza? Su cardcter
camalednico y versatilidad. En cuanto a
modelos, podrds encontrar un sinfin de
posibilidades: entallado a la cintura o en

clave oversize, con apliques o liso... Y a

a hora de combinarlo, las chicas de moda
orefieren llevarlo en clave denim total look,
pero también es perfecto para llevarlo con
tus favoritos del armario.

84 FASHION.HOLA.COM

maximalismo

de confraste en su completo
opuesto: accesorios ‘'maxi
de grandes proporciones que
aterrizan para dar un golpe
de efecto a los primeros looks
de lo primavera. Los favoritos
del street style: los collares
XXL, ya sean en forma de
cadena, con flores, u ofros
motivos. Directos a la wishlist
de la nueva temporada.

Fl estilo minimalista que triunfa
en la ropa encuenira su punm -

Collar de

eslabones
(49 €) de

Viceroy.

Con cristales
tacetados,
de edicién

limitada
(1.379 €) de
UNOde50.

Con camelia
(c.p.v.), de
Chanel.

Collar con
colgante “coral’
[c.p.v.), de

Aquazzura.




Elegante, refinado y con altas dosis de femineidad. Asi es el nuevo bolso que triunta entre
las embajadoras de moda mas sofisticadas. Arriba, dos de las influencers internacionales

Bolso con cadena (149 €), de mds admiradas, Tamara Kalinic y Xenia Adonts, luciendo esta tendencia. 3Sus claves?
L'{”]J;;; ETE;T”T?N‘IZJHESQE?EZLL;SG Invertir en b:::}|5+1:::rs mini preferib|em§me de asa corta, de lineas sencillas y e|egc:1r‘|.Tes y con
cocodrilo (110 €), de Guess. detalles especiales, como una hebilla, una cadena o una forma diferente. Un acierto seguro.

Efecto
degradé

la primavera se acerca vy,
con ella, dejamos atrds
los dias mds grises del
ano: también en moda.

Sudadera con
capucha con
motivo fie-dye

29,99 €), de Los primeros colores
Green Coast comienzan a asomar en
en El Corte

Inglés. las capitales de la moda,

| y lo hacen a fravés de
Bolso de o
ineas curvas disefos degradados

(2.700 €), que nos invitan a

e Enta, experimentar, en una sola

prenda, con las diferentes
tonalidades de una

misma gama cromatica.

Deportiva
degradada
[c.p.v.), de
Dolce &
Gabbana.




lashion ICONOS

CREADORAS DIL SUENOS

Adelantadas a su tiempo, inconformustas, perseguidoras incansables de sus suernos... nuestras
cuatro protagonistas crearon cuatro sellos distintivos convertidos en imperios. Sin ellas el mundo
de la moda y la belleza no seria lo que conocemos hoy en dia. Fllas hicieron el cambio.

A

CORTESIA DE SISIEY. ©OLEG COVIAN

Sisley

L\ CHFRAS
I()7() sabelle y Hubert

d'Ornano crean Sisley con
una firme conviccidn en los
ingredientes naturales.

I () 77 Nace la

primera gama de tratamiento
y maquillaje y su primera
fragancia emblematica, Eau de

Campagne.

I () %3 () Se lanza Emulsion

Ecofr::rgfque, su fratamiento
esencial hidratante, valorado y
vendido en todo el mundo.

I () () () Inspirada en

recuerdos de jardines de su
infancia, nace Eau de Soir.

I () () () Fruto de diez afios

de investigacién, Sisleya desvela
un enfoque revolucionario de
tratamiento antiedad, con mds de
50 extractos de plantas.

TEXTO: AMALIA G. CATEDRA Y LUCIA HERNANDEZ

UN ANTES
Y UN DESPUES

Desde su creacion,
Sisley ha sido pionero
en el concepto de

la fitocosmética,
desarrollando
productos iconicos
que han marcado la
historia de la belleza.
Junto a estas lineas,
su primera fragancia
Fau de Campagne
R | y su formula Unica
JRRRRRRES | X N = antiedad, Sisleya.
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Isabelle d’Ornano
R 1. 1.UIO DI CREER
N\ LLAS PLLANTAS

»

((((((

LA ]
lllllll

Corria la década de los 70 cuando una jovencisima Isabelle
d'Ornano, interesada en el gran poder de las especies
naturales, los aceites esenciales y la homeopatia, decidié
aunar fuerzas con su marido, Hubert d'Ornano, para crear un
concepto tremendamente revolucionario en aquel entonces.
Asi tue como, en 1976, nacié la ‘fito-cosmética’ y por ende
Sisley, la firma francesa que sembraria

JJJJJ
|||||||||

los cimientos de una industria mds INNOY AR
Y AFIANZAR
consciente hacia las bondades de la e liedid
B s la calidad de
naturaleza. Isabelle Potocka nacié en Sisley v su resultado,
Polonia v es hija del conde Joseph no e?/ewme o lo

publicidad, lo que
lleva a apreciarla y
comprarla sin importar
el precio”, afirma
d'Ornano quien, ain
a dia de hoy, sigue

al pie del canén
como vicepresidenta
del Comité de

Seguimiento.

Potocki vy de la princesa Christine
Radziwill dos de las mds ilustres
ramilias polacas. Se crié entre Portugal
v Madrid (donde tue escolarizadal,
estudié en Oxtord y, afios mds tarde,
se trasladd a Paris para contraer
matrimonio. Isabelle crecié y se
relaciond en un ambiente internacional,
legando incluso a trabajar en moda. Poco mds tarde naceria
Sisley. Madre de cinco hijos, sencilla, natural, amante del arte,
deportista, creativa y entusiasta, desde sus comienzos, Isabelle
ha investigado y creado férmulas innovadoras gozando
siempre de un tfalento visionario donde la clave, explica:

“es tener ideas y sentir lo que la gente quiere. Me siento
responsable de cada uno de mis productos, es por eso que

no lanzamos una novedad si no merece la pena”, concluye la

"NO LANZAMOS UNA
NON EDAD SIENO MERECE
LA PENA. ME SIENTO
RESPONSABLLE DIs CAD.A
L\O DENIS PRODUCTOS™
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cotundadora de Sisley.
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Coco Chanel
|\ ELEGANCEA
DI 1.\ SIENCILLLEZ

Atrevida, valiente y con una personalidad extraordinaria,
Gabrielle ‘Coco’ Chanel era una mujer adelantada o

su tiempo que vivid su vida en sus propios términos. Sus
comienzos, no exentos de diticultades, torjaron su cardcter
tuerte e independiente. Tras quedarse huértana, fue enviada
a un orfanato, donde aprendié a coser, bordar y planchar.
Sin embargo, su talento para la costura quedd eclipsado
durante los primeros afios por su otra pasién: el canto. Alli,
en el Paris de la Belle Epoque, Chanel disfrutaba del mundo
del espectaculo, que le permitié hacer grandes amistades
que la apoyarian en sus inicios. En 1210, abrid su primera
tienda, una sombrereria a la que acudian importantes
actrices francesas de la época. El nombre de Coco

Chanel comenzaba sonar con tuerza. En 1912, inaugurd
su primera boutique de moda femenina, en Deauville. Su
espiritu libre y atrevido le llevd a desatiar los codigos de
vestimenta de la época, liberando a la mujer de todo tipo
de restricciones estéticas. Eliminé el corsé, simplitico los
patrones y reinventé el concepto de femineidad, marcando
un punto de inflexién en la moda. Trabajadora incansable y
gran emprendedora, expandid su negocio con éxito a otras
dreas, como la perfumeria, con la creaciéon de la icdnica
tragancia N° 5. Una auténtica pionera en el mundo de la
moda y de los negocios, que mdas de medio siglo después
de su muerte sigue inspirando a mujeres de todo el planeta.

!

UN ESTILO ICONICO

Coco Chanel hizo del fraje de tweed la sefa de
identidad de su firma. A la izquierda, un disefio
creado por ella, que presentd en su coleccion

de primavera, en 1961. A la derecha, una
reinterprefaciéon de este cldsico de la moda, en el
desfile de primaveraverano de este ano.

Coco Chanel

L\ CHRAS

1863

Nacié en Saumur (Francia)
en el seno de una familia

humilde.

1910

Abre una sombrereria

lamada Chanel Modes.

O
1912
Inaugura la primera

boutique de Chanel, en
Deauville.

1921

lanza el icénico pertume
N° 5, junto al pertumisto
Ernest Beaux.
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Elsa Schiaparelli
EN CIFRAS

1690

Nace en Roma, en €l

palacio Corsini, en el seno
de una familia aristocrdtica.

1921

Se traslada, junto a su hija,
a vivir a Paris. Alli entra en
confacto con el mundo de
la alta costura.

19277
lanza la primera coleccién

bajo su nombre y crea su
propia firma.

1931

Comienzan las primeras
colaboraciones con artistas.

FLllsa Schiaparellt

1. SURREANLISMO
<N L\ MODA

Su creatividad excepcional, su espiritu inconformista y su visidn
atrevida de la moda revolucionaron los cdnones de estilo y
belleza de comienzos del siglo XX. Nacida en Roma y més tarde
atincada en Paris, donde se consolidd como disefiadora, Elsa
Schiaparelli representaba la elegancia extravagante y surrealista
de la época; el contrapunto al estilo sencillo y practico de Chanel,
su eterna rival. Fue en la capital francesa,

Cil:!d{:]d que le tascinaba, donde tuvo su SKELETON
primer contacto con la alta costura cuando DRESS
acompanaba a una amiga al taller de Su inferés por el
Paul Poiret. El modisto -que mas tarde lo surrealismo, llevaron

a la disenadora
a colaborar con
diferentes artistas.

animaria a emprender y crear su propia
tirma- no tardd en reconocer el excepcional

talento de Schiaparelli y, bajo su intluencia como el espafiol
y tutela, comenzd a disefiar. Lo hacia de Salvador Dali,
i G - b i - con quien cred el
orma infuitiva -no confaba con formacion s Eamane
técnica en conteccidn, ni en patronaje- y de esqueleto, que
directamente sobre el cuerpo, muchas veces "E‘v’z'UE&Dﬂi} la |
" g ita moaa ae aque

sobre el suyo propio. Su curiosidad por X

; o | | entonces por sus
f::rfrusm expr55|mr:155 arfisticas llevaron a n:a aires oscuros y
disefiadora a interesarse por el surrealismo, guinos goticos.

FOTO ‘SKELETON DRESS’ NEGRO: ®© AlL RIGHTS RESERVED. LE PRINTEMPS NECROPHILIQUE, SALVADOR DAL, AKGIMAGES © SALVADOR DAL, FUNDACIO GALA-SALVADOR DALl / ADAGP, PARIS 2016

vy a realizar numerosas colaboraciones con

importantes personalidades de la época. Una de ellas tue con el
espanol Salvador Dali, con quien creé el mitico skeleton dress, que
presentd en 1938 en su coleccidon le Cirque, un disefio que ha sido
reinterpretado a lo largo de su historia por los diterentes directores
creativos de la firma. El Gltimo: Daniel Roseberry para la coleccién
de alta costura de primavera-verano 2024 (izg.). Un mirada
excepcional al lado mas surrealista de la moda.

00



Lstee Lauder

N CIFRAS
1051

Estée revolucionaria el
sector desarrollando una
nueva estrategia: regalo
por compra.

1956

Nace Re-Nutritiv, primera
crema de lujo creada con
el compromiso de renovar
la piel. Su térmula se
guardd en caja fuerte.

1962

Advanced Night Repair,
primer suero revolucionario
que restaura la piel en la
noche y cambia el sector
para siempre.

1992

Evelyn Lauder, nuerc

de Estée crea en
colaboracién el lazo rosa
que inicia el movimiento
de sensibilizacion sobre el
cdncer de mama.

“TODAS EAS GRANDES THISTORIEAS
NACEN DE UN SUENO
Y DE UNA VISION”

E\

v’

N 4

ot
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Lstee l.auder

LN ALNMA
\ ISTONARIN

Como fodos los grandes casos de éxito, el de
Estée Lauder nacid con un sueno. Adelantada a su
tiempo, Estée sentia una gran pasién por el mundo
de la belleza pero, sobre todo, creia en su enorme

poder transtormador, hasta el punto de pasar de
hacer pocimas en la cocina de su casa, a crear el
imperio cosmético que hoy conocemos. Josephine
Esther Mentzer, cuya madre era de origen hingaro
vy su padre de ascendencia checa, se crié en el
neoyorquino barrio de Queens. Su interés por la
belleza surgié cuando estaba en la escuela y su tio
hingaro, que se frasladd a vivir con su tamilia, creaba
suaves cremas hidratantes, primero en la cocina y
mds tarde en un laboratorio que improvisaron en un
establo. De su tio y gran reterente, no solo aprendié el
modo de preparar cremas maravillosas, sino también
de aplicarlas en rostros de mujeres. A tinales de los
afios 20, Estée conocid a Joseph Lauter, se casaron
en 1930 y se mudaron al distrito de Manhattan, poco
después adoptarian el apellido Lauder corrigiendo
un error orfogrdtico histérico en la familia de este.
Estée seguia con su suefio, vendiendo productos
para el cuidado de la piel y maquillaje en salones de
belleza y testando sobre la piel de las mujeres que
alli acudian, asi que en 1946 ella y Jospeh lanzaron
oficialmente su empresa. Tan solo un afio después,
obtuvieron su primer pedido por valor de 800 ddlares
para la prestigiosa tienda Saks Fitth Avenue... vy el
resto es Historia de la belleza. Asi tue, pues, cémo se
cumplié el manira de nuestra protagonista: “Todas las
grandes historias nacen de un suefio y de una vision”.

INFLUYENTE Y SOFISTICADA

Estée Lauder llegd a ser un personaje
verdaderamente influyente en su época, hasta tal
el punto que llegd a tener una estrecha relacién
con la Familia Real Britanica. En la imagen de
arriba, la vemos paseando junto a lady Di.
Sobre esfas lineas, una imagen de su iconico
perfume Pleasures, en 1995, que sigue siendo
fiel a su diseno sofisticado y minimalista.




¢ ANIMAL
ESCULTURAL
Ciervos que pacen en
el jardin; zorros que
otean el horizonte:
conejos que salfan;
caballos que
galopan... El reino
animal profagoniza
las esculturas, en
acero, de Andrew
Kay, v convierten
cualquier espacio
natural en un bosque
animado. El artisto
detine las siluetas,
deja que el paisaje
sea el protagonista
absoluto. Sus obras,
permanentes, pueden
verse en todo e
mundo, desde
Singapur a la
campifia inglesa.
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FOTO: ANDREWE ;% %

A

Fste mes sonamos con dos destinos tan dispares, como apasionantes: la selva
tropical y la sabana africana. También inauguramos jardines, porches y
lerrazas, con accesorios que nos hacen disfrutar al aire libre. Y buscamos el
capricho perfecto, y no solo en cuestion de joyas... (Celebra el arte del buen vivir!

TEXTO: SILVIA LUENGO G.

f

® Joe

OocClIO
OUTDOOR

Si, ya llega marzo y
con él la posibilidad
de pasar mas tiempo
al aire libre bajo e
sol. Sin embargo, las
temperaturas no son
cdlidas ain, por eso,
las piras de exterior
son un cldsico de
terrazas y jardines.
Junto a estas lineas,
un disefio ‘origami’
(3.483 €), de Luxury
Outdoor Living.

&
MUCHO MAS N\
QUE UN JUEGO
El ajedrez, ademds de ser algo dindmico y divertido, es un juego de
estrategia, rapidez mental, memoria y concentracion, por eso, pocas formas
hay tan lidicas de entrenar tu cerebro. Este modelo (3.533 €), con tablero-
mesa, de madera blanca lacada, es una propuesta de Aerin Lauder.

90 FASHION.HOLA.COM
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e IQUE VIVA MEXlCO' DETALLES PARA
-\Eh-un"paraiso: de aguas cristalinas, ECHAR A VOLAR
rﬂl norte de la Bahia de Banderas, en Si eres amante de los
“México;,se-encuentra Four Seasons sonidos de la naturaleza,
‘Resort Punta Mita. Un santuario del va no fienes que buscarlos
bienestar, entre una naturaleza de belleza en ninguna aplicacién.
apabullante y playas de arena blanca, Instalando este comedero
que nos invita @'una desconexién total, para aves en fu terraza, o
y a resetearnos por completo. Imposible jardin, tendrds asegurados
resistirse a su spa, sus paseos al los relajantes frinos de las
atardecer y su sorprendente gastronomia. aves. Este modelo

Un regalo para los sentidos. (39 @5 €) es de Eva Solo.

FOTO: FOUR SEASONS
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UN SUAVE TOQUE DE LUZ

lluminar bien es un arte. A veces pecamos de

demasiada claridad cuando no toca, o falta de SILLAS CON ALMA DE BOLIDO

ella cuando se necesita. Si buscas una atmdstera Con un disefio minimal, aerodindmico y cool, estas sillas (por encargo), de Bugatti, tienen la
cdlida, tu mejor opcién son las ldmparas de suelo impronta de la emblematica casa automovilistica. Bajo el nombre de Cobra, se trata de un
tipo tarolillo, que puedes colocar en cualquier sitio. modelo realizado en fibra de carbono, que reversiona el disefio de Carlo Bugatti, de 1902.

Estas (6/7 €) son de Houses & Parties. Esta edicion limitada estd disponible en varios acabados.
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B
MESA CON ESTILO
Lo ha vuelto a hacer. Si como tirma de lujo de
moda y complementos ha hecho historia, con su
coleccién de hogar Louis Vuitton completa el circulo
de su exclusivo lifestyle. Su Oltima apuesta, la vajilla
Monogram Flower Tile (piezas desde 180 €), en
porcelana de Limoges, con el logo en azul. Copas,
iarras, platos y tazas componen una coleccidn que
lena la mesa de un aire atemporal y muy fresco.

C

UN LUJO
PARA

TODOS

LOS DIAS

Hay accesorios sin
los que nos ‘costaria
un mundo’ pasar en
nuestro dia a dia. Y
uno de ellos es el reloj.
Este companero que
marca nuestro ritmo

I : ) ’BELLEZA SAWME

diario es también un Afncu es’siempre ese viaje recérdada con eterna nostulglu, o soﬁado con mugo’rable ilusién.
complemento clave en nuestros looks. Un modelo S’usfﬁlpnondos atardeeres, su divérso exotismo, la cultura ancesfral de sé°gente, y la. belleza .
como el que nos propone Tudor, con doble bisel natural.que. lo. inunda fodo hacen de este continénte un destino presente en las ‘wish list daiclr
de acero y oro, y esfera de diamantes (6.690 €), mayoria de los viajeros y exploradores empedernidos..Junto a estas lineas; las. Ilanumséal :
realzard cualquier outfit de la mafana a la noche. Serengueti (Tunztmm) ‘que puedes descubrir de la mano de Sunciuury Retrgqls; EAT
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NOS VAMOS
DE TAPAS

Cdmo nos gusta el

‘momento aperitivo'. Ese
break a media mafiana

en el que, en buena

compania, disfrutamos
de un irresistible dgape.
2 Apunta en tu agenda un
nuevo lugar de culio del
Y fapeo: Lla Santa Mario
Gastrobar, el restaurante
‘cool’ del Barceld

Torre de Madrid. Cita

imprescindible.
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Pendientes de oro de 18
qui|c1’res, con diamantes,
esmeraldas y marqueteria

|

i B &
JOYAS CON ALMA

E INTENCION

Hace dos décadas, la
disefiadora brasilefia de joyas
Silvia Furmanovich cred su tirma
homdnima, e inicid un viaje de
emprendimiento que dio como
resultado el nacimiento de una
nueva forma de entender la
joyeria. Historia, artesania,
originalidad, materiales inusuales
y un uso del color inédito han
convertido sus creaciones
en piezas de culto por

lo que son, y por lo

que significan, todas
ellas con un enfoque
antropolégico que
trasciende cada disefo.

.5,

iQUE SUENE

LA MUSICA!

Y si es posible, con
femas vinfage que nos
hagan sentir nostalgia
por la época de los
vinilos. »sQuieres aunar
el mejor sonido a golpe
de aguja y plato? La
Boite Concept te lo
pone técil con esta
mesa ‘pinchadiscos’
[4.090 €) que, con un
disefo retro en madera
lacada, te permitird
colocarlo en cualquier
rincon de tu casa sin
'desentonar’.

Cartera de
mano de
marqueteria
con motivos
vegetales

[c.p.v.).

Brazalete de oro rosa de 18 quilates,
diamantes y marqueteria (c.p.v.).

@
MAGIA
ENTRE
FLORES

tn la Navata,
Madrid, se ubica lo
Finca los Rosales,
donde se desarrolla
el Taller de Flores
Los Rosales. Este
idilico rincén, donde
naturaleza y creatividad se entrelazan, es mucho mdés que un espacio
dedicado al disefio floral. Quien lo visita es testigo de la pasion por
el campo v las tlores de sus tundadoras, Isabel Aguado vy Yolanda
Aragonés. 5Qué ofrece? Decoracion y arte floral, asesoramiento
para todo tipo de eventos, envios de arreglos tlorales para ocasiones
especiales, y el alquiler de sus instalaciones para celebraciones por
todo lo alto. (www.losrosalestallerdetlores.es)
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U PlEL

En esta epoca de transicion, y con el aroma del buen tiempo a la vuelta
de la esquina, ;que mejor plan que dar a nuestra piel un aporte extra
de cuidados? En estas paginas hemos recopilado todo lo ultimo en

cosmelica actva, tratamientos caseros y formulaciones revolucionarias

para darte esos mimos diarios que tanto necesitas.

El autocuidado nace de muchos pequenos
destos diarios para con una misma. ;Y es
que hay algo mejor que sentirse a gusto en
tu propia piel? Este mes te damos muchas
pistas para llevar a cabo un plan de accion
preciso que no deje ningduna preocupacion
cutanea sin tratar, abrazando la novedad
cosmetologica y todas esas i1deas que no
podras esperar para poner en practica
frente al espejo. jQuien dijo pereza!

Sabes que es el botox-like? ;Hace
cuanto que no visitas a tu dermatologo?
Si las dos respuestas no son afirmativas,
presta mucha atencion este mes a nuestros
FLECHAZOS BEAUTY. En esta seccion.
abordamos cuestiones como los ultimos
avances en tratamiento de acne adulto, el
potencial detras de activos tan eficaces (y
tan de moda) como el acido tranexamico.
la niacinamida o el retinol, ponemos en
practica rutinas virales como la de Hailey
Bieber... y muchas novedades mas.

;Quée tendra el flow ROSALIA que a
todos nos enamora? Esta artista patria no
solo revoluciona todo a su paso, sino que,
ademas, se ha convertido en un autentico
referente para las amantes de la belleza. ;Su
secreto? La catalana cuida su piel a fondo
y ha sabido liderar el verdadero arte de la
transformacion, a traves de sus 1cOnicos
looks de belleza. En nuestra seccion de
MAQUILLAJE te lo contamos todo.

JJmaginas tener una herramienta a
mano con la que tu piel pueda producir
manchas y

mas colageno, atenue tus

ademas puedas trabajar la firmeza?
Deja de mmaginar porque existe todo un
mundo de aparatologia LED con multiples
especlalidades y variantes que deberias
incorporar a tu rutina casera (ya). En
nuestro MANUAL DE USO analizamos a
fondo los ultimos gadgdets que tienes que
conocer, para que la belleza 3.0 deje de

sonarte a cilencia ficcion.




lashion FLECHAZOS BEAUTY

Un sinfin de formulaciones y rutinas especificas, disenadas para tratar en profundidad los efectos del paso
del tiempo y otorgar a nuestra piel la salud y el buen aspecto que merecen, te esperan entre las novedacdes que

aterrizan esta temporada. Pon a prueba tus cuidados y mejoralos sustancialmente con todas estas ideas.

TEXTO: AMALIA G.CATEDRA
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1. Sérum Fure
C10 Timexpert

Radiance C+
(2995 €/15 ml),
de Germaine de
Capuccini. 2. Con
acido hialurénico,
Super Serum
(97,50 €/50ml),
de Nuxe.

3. Booster

aceite hidratante
renovador

(45 €/20 ml), de
Paula’s Choice.
4. Sérum
anfioxidante Age
Proteom ™

(@5 €/30 ml), de
Institut Esthederm.
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Muchos actiian como tratamiento, otros como un ‘boost” (impacto)
decisivo para tu piel. Sus avanzadas formulaciones, ademas de ser
el combo perfecto de tu rutina, marcaran la diferencia en tu rostro.

ucir una piel radiante pasa por tener una buena predisposicidon genética pero, a estas

alturas, sabemos bien el gran papel que juegan los buenos hdbitos (no hay mdas que

ver a quienes ponen en practica los principios del K-Beauty). Por suerte, la ciencia
avanza a pasos de gigante y, a dia de hoy, nos ofrece un mundo de soluciones ad-hoc
mediante formulaciones Onicas y revolucionarias. Activar la luminosidad, protegernos
contra radicales libres, transtormar, corregir manchas o tratar lineas de expresion. ..
escucha a tu piel, identifica qué necesita en este momento e incluye tu supersérum justo
antes de tu crema hidratante. El antes y el después estard garantizado.

e T e

" @HAILEYBIEBER

ix

No es GL.OW
ES RUTINA

Incontables son las celebrities que
comparten en medios y redes sus trucos de
skincare... sin ir mds lejos Hailey Bieber,
gurl beauty por excelencia, no ha dudado
en viralizar los secretos tras el aspecto
jugoso y reluciente de su piel. Sobre su
rostro limpio y toniticado, Bieber aplica una
esencia nutritiva a modo primer para, a
continuacién, anadir un sérum hidratante.
Cuando estos se absorben, anade una
buena capa de crema reparadora que
también utiliza como contorno. Por Gltimo,
sus trucos estrella: un fluido iluminader y
balsamo de labios con péptidos.

VWELEDA

Skin Food

1. Otro tip importante para Hailey es cepillar bien sus cejas,
por eso siempre le acompana un cepillo especitico parecido

a este (2,90 €], de Nyx. 2. Esencia ligera que potencia la

tuncion barrera Glazing Milk (39 €), de Rhode. 3. Crema
reparadora intensiva Skin Food (10,65 €), de Weleda.
4. Fluido iluminador les Beiges (47 €), de Chanel.
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EL. ACNE
A RAYA

Hay muchos factores que pueden
desencadenar un brote de acné [y
si hablamos de edades adultas).
Tan comin es esta ateccidn que
muchas celebs, como Milly Bobby
Brown, dan visibilidad a la misma.
Dormir mal, un exceso de sebo,
una alimentacién desequilibrada
con azuicares y grasas campando
a sus anchas, desajustes
hormonales vy, por supuesto, el
estrés cronico... pueden ser
algunos de los factores causantes.
Para empezar a tratar el acné
debemos poner el foco en la
limpieza (una limpieza insuficiente
o la talta de la misma pueden tener
mucho que ver). Para ello, los
expertos recomiendan térmulas
libres de detergentes o
antibacterianas, calmantes o con

Geido salicilico y, por supuesto,
acudir a un dermatélogo para
estudiar tu caso concreto.
Aparatologias como el ldser

o ingredientes activos como

el dcido azelaico resultan
eficaces en su tratamiento.
Encuentra tu perfecto antispots.

Sérum Salicilico Vinopure (31,90 €], de Caudalie.
Con hialurdnico, extracto de t& verde, dcido

salicilico, Luminous630® (22,69 €) de Nivea.
Parche liquido invisible para espinillas Truly Targeted

[c.p.v.], disponible en abril, de Khiel's.

STELLA MCCARTNEY

1. Crema renovadora
con Retinol + HPR,
Ceramide Water Cream
(110 €/50 ml), de
Elizabeth Arden.

2. Retinal 100% natural

Skin Renewal Booster

(19 €] de Pai Skincare.

3. Calm serum tformulado con retinal e
hidroquinona (47,90 €), de Lico. 4. Capsulas
con frio de aceites nutritivos compuesto de
vitamina E vy retinol Fclat Sublime (110 €),

de Darphin.

GUIN DEL

RIETI

Ol

Dermatologos y facialistas confian plenamente
en su eficacia. Y su uso se ha extendido hasta
cuestionarnos su adecuado porcentaje. Aqui las
pistas para iniciarte con éxito en el uso del retinol

s de los pocos ingredientes activos capaces de cambiar

la calidad de nuestra piel. Atenuar lineas de expresion,

mejorar la produccidn de coldgeno o renovar nuestras
células se encuentran entre las bondades que nos hacen
amar a los retinoides, derivados de la vitamina A. Pero
scomo empezar a utilizarlose los expertos recomiendan
comenzar con concentraciones de retinol asequibles para el
rostro, partiendo del O'O1 e ir subiendo gradualmente hasta
el 0’03 (acordado recientemente en la Unidn Europea, pues
por encima de ese porcentaje, y a partir de 2026, serd
imprescindible su prescripcion médica). Para evitar que
la piel se irrite, debemos comenzar a aplicarlo de forma
gradual, por la noche y en dias alternos. Y, por Gltimo, vy
muy importante, no olvidar nunca -nunca- ponerse protector
solar de alto espectro a la mafana siguiente.
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BOTOX-LIKE

Probablemente hayas escuchado hablar de este
término en los Oltimos meses. Y es que hay tres
problemas que preocupan con el paso del
tiempo y que la medicina estética intenta
abordar desde distintas técnicas, como las
infiltraciones de toxina botulinica o dcido
hialurénico: tlacidez, pérdida de hidratacién y

\ \MEDID\ =

volumen y aparicion de lineas de expresion. El
concepto bdtox-like recoge toda una nueva

¥ . . 3 . ¢ i g 2 ) o
Son el mejor antiaging: y hace tiempo que
dejaron de ser exclusivos del verano. Estos
nuevos protectores solares te conquistaran.

isefiados para cubrir las necesidades mds urbanitas vy

con superpoderes para alcanzar no solo las mejores

dosis de profeccién ante la radiacién solar (como los
UVA PA++++ o UVB), sinoa
que provocan oxidacion y
Hablamos de la luz azul v,
Ademds, por si esto fuera poco, muchos protectores solares
incluyen en sus formulaciones activos prodigiosos que
refuerzan la barrera cutdnea vy elevan la calidad y luminosidad
de nuestra dermis facial (también son ya, en su gran mayoria,
respetuosos con el planeta). Ante estas rotundas evidencias,
no es de extrafiar que los expertos dermatdlogos recomienden

e ser escudo para agentes externos
a aceleracion del estrés oxidativo.
por supuesto, de la contaminacion.

L
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Supergeepl
E\-’I{I{_'t'. SINGLE. FACE.

EPR-SHIELD WATERY LOTION™

Profector hidratante Urban

UV Defense con SF’:F, life
Plankton regenerador y Acido
Hialurénico (44 €), de Biotherm.
Crema nera hidratante antr
contaminacion Filter Lightweight
UV (115€/30 ml), de Armani
Beauty. Tratamiento que

protege de los UV y potencia la
luminosidad lumicity

(175 €/30 ml), de Valmont.

locién facial de amplio espectro

. - SPF50 Every-Single-Face
el uso diario del protector solar y que se hayan posicionado 36,99 € /50 ml
como un bdsico innegociable del cuidado facial. de Supergoop!

generacion de concentrados activos, dirigidos
a abordar resultados similares a los tratamientos
inyectables, sin necesidad de someterse a
ningn pinchazo. Musculos relajados,
disminucién de arrugas o piel mds firme, entre
otros, son algunos de los efectos de utilizar esta
serie de formulaciones 3.0,

Ultra A contiene argireline,
hexapéptido que actia en el
mismo centro que la toxina
botulitica (59,90 €), de
Santamarina Cosmetics.
Sérum con potente coctel

de activos reatirmantes y ’
regeneradores Power Firm 3 R il
Peptide Serum (65,99 €), 3 | e
de Nieves by Nieves it
Alvarez. Sérum concentrado
inspimda en tratamientos
inyectables de foxina

boutlinica, TimeFiller Shot
5XP [59,Q0 €], de Filorga.

FILORGA

Maquillaje 1. Gloss A Lévres, cor
CON TRATAMIENTO dcido hialurénico y mentol

(41 €], de Gucci Makeup.
2. Base de maquillaje
formulado con Ideal Skin
Complex. Phyto-Teint
Perfection (94 €), de Sisley.
3. Hidratante y revitalizante
lerracotta Concealer

(42 €], de Guerlain.

4. Con aceite de camelia
roja y cera vegeimL
balsamo multiusos le Baume
lévres et Joues N°|

(45 €), de Chanel.

Bases enriquecidas con potentes activos
destinados no solo a cubrir impertecciones,
sino también a sublimar y tratar. Balsamos
multiusos que aportan el toque de rubor que
necesitas y, a su vez, nutren en protundidad
gracias a ingredientes como la camelia

roja o el acido hialurénico... Herramientas tan
Utiles para tu make up y beneticiosas para tu
piel que amards desde el minuto cero.
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Ampollas flash
hidratantes con
niacinamida, Flawless
(17 €), de Glowfilter.
Sérum antimanchas
con dcido tranexdmico
Isdinceutics Melaclear

(69,95€ /30 ml),
de lsdin.

ACTIVOS
ESTRELLA
Familiarizate bien con estos

dos ingredientes: niacinamida | ) ( I I I
y dcido tranexdmico, porque | VR

es muy probable que, a partir
;r J’ F

de ahora, protagonicen tu ' .
1 Vi i - l l 3

cosmética mds top. Aunque J h«
cada uno tiene sus puntos

fuertes, ambos son Durante el sueno, nuestra piel se renueva y, si mbemox
blanqueadores e iluminadores, aprovechar bien este ciclo, sera doblemente beneficioso.
que favorecen un tono més

uniforme y una piel mas lisa. Por la noche suben los niveles de melatonina y bajan los de cortisol
Ahi es nada. lhormonas del estrés) y, aunque muchas veces también influyen nuestros

ritmos circadianos, lo cierfo es que ahora contamos con un sinfin de
increibles herramientas y tratamientos que trabajan en profundidad para
abordar diferentes aspectos de nuestra piel, que también nos ayudan

-l a conciliar el suefo, debido a sus férmulas y fragancias anti-estrés o
HEI]HETIH ingredientes como la melatonina. Tanto es asi que algunas de estas Gltimas
novedades, para el proceso de regeneracion nocturna, estén creadas de la
mano de expertos en neurociencia. Nunca es tarde para aprovechar estas

horas de suefio y valiosa reparacion.
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Con écido tranexdmico, niacinamida
y un derivado del dcido azelaico
Neoretin Discrom Control

(38,90 €], de Cantabria Labs. Sérum

Niacinamida antimanchas Bright

Reveal (25,50 €), de L'Oréal Paris Renueva la epidermis durante el suefo v ayuda a descansar Multi-Active Nuit (77 €), de
Dermo Expertise. Serum con vitamina Clarins. Tratamiento infensivo de exfoliacion noctura en microdosis The Exceptional Overnight
B3 The Ordinary Niacinamide 10% + Chronobiology Peel (315 €/8 dosis), de Noble Panacea. Inspirada en neurociencia,
Zinc 1% (6,80 €), de The Ordinary. Vital 1’3'5:1*1y fion, esculpe y redensifica pieles maduras (174 €), de Shiseido.

MIMAR EL
CONTORNO

Es la zona del rostro mds
expresiva, fragil y la que
mas estrés sufre. Con los
afos, esta delicada piel se
vuelve mads fina y su tono
muscular disminuye. Atenuar
ojeras, rebajar bolsas,
trabajar lineas de expresion
y, en definitiva, lograr un
aspecto descansado en fu
mirada son los aspectos
que podrds trabajar con
estos mimos tan especificos.

Tratamiento reparador Age Recovery
Fye Bandage (184 €), de Helena
Rubinstein. Parches desfatigantes de
hidrogel (19,90 €], de Masgmai. Gel
corrector de bolsas Diopti (23,90 €),

de Lierac. Sérum intensivo para contorno

5 Action (42,90 €), de Apivita.

Ponerse guapa

POR DENTRO

Existen en cdpsulas, en viales, en polvos...
o en formato infusién. La suplementacion
imprescindible que esté supervisada por
tu médico) es la férmula en alza para
reforzar la salud, para combatir aspectos
que nos preocupan a nivel estético, como
las arrugas, y para mejorar la luminosidad
v elasticidad de nuestra piel, entre otras
muchas... muchas cosas.

ALY AR o TLAAMYNA

B R
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Matcha Collagen

b e ' .l,.u...-u.
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Con colageno y circuma, The Balance Blend [28,‘3}’5 €), de Apih.
Con cinco péptidos de coldgeno en polvo, acido hialurdnico y
vitamina D3 Unigue Pink Yellow Collagen (80 €}, de Unique Pink

Collagen. Con magnesio, coldgeno y dcido hialurénico Matcha

Collagen (28,95 €), de Matcha & Co. Con vitaminas C, B2, B3
y biotina Hyagold (44,95 €), de Luxmetique.




lashion MAQUILLAJE

'AUTODIDACTA Y AMANTE DEL TRATAMIENTO Y DEL COLORIDO

SROSALIA: PURO “FLO

Le canta al “highlighter’ (illuminador) y a la magia de la transformacion y la metamorfosis:
a artista domina el arte del maqguidiaye como pocas y. ademeas, (se nola que le divierte.
la artista d [ arte del maquillay pocas ), ad j la que le divierte!
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TEXTO: STEFANIE MILLA
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CEJAS EXCEPCIONALES

ALGO DIFERENTI

Rosalia y su maquillador, Ariel 1ejada, querian crear wn

look especial para los Grammy Latinos celebrados en

Sevilla [y vaya si lo hicieron! Sus feathered evebrows,

las cejas como plumas, han creado escuela.

Y abiamos que queriamos peinar las cejas hacia arriba,
pero también que buscabamos hacer algo diferente”. Asi
A J revel6 Ariel Tejada el secreto tras uno de los looks mas
rompedores de Rosalia. Ariel, el maquillador de la cantante y de
Kylie Jenner, mas conocido como makeupbyariel (su nombre en
Instagram), es un colaborador habitual de la estrella catalana.
“Decidimos darle pellizquitos al pelo y acabamos con estas cejas
tan cool en las que el vello esta superseparado, dando fuerza al
conjunto”. Una decision tan inesperada como inspiradora,
que aporta un aire radicalmente nuevo al rostro.

Y on todo el protagonismo en las cejas, Ariel opto por un
strawberry makeup para el rostro, un look cast monocolor
donde un suave color fresa llumina parpados, mejillas

y labios, con una textura satinada y jugosa. LLa mejor forma

de conseguir este acabado tan fresco es preparando muy

bien la piel, hidratandola a conciencia y con productos en
crema, evitando los acabados empolvados. Y en la boca, el

tono se consigue coloreando los labios por completo con lapiz
delineador y, luego, aplicando una capa muy hgera de balsamo.

OVERLIP

Esta técnica, basada en
delinear los labios por
fuera para darles mas
volumen, es una constante
en los looks de Rosalia, a
quien le gusta, ademds,
usar un pertilador algo
mds oscuro que el labial.

MUY NATURAL
Rosalia domina a la
perteccién el arte del
maquillaje, sea para
crear looks atrevidisimos
o tan cldésicos como
naturales, como este. En
él se aprecia una piel
impecable, cejas muy
bien delineadas, labial
nude y un toque de
mdscara de pestafias.

KEVYN AUCOIN

1. Cera de fijacion extrema Brow Freeze (30,99 €], de Anastasia Beverly Hills. 2. Con doble
punta, pincel para cejas (9,99 €], de Sephora Collection. 3. En tono Flor, colorete hidratante
On-the-Glow Blush (23,99 €), de Pixi. 4. Colorete en crema con brocha incluida Soft Pop Blush

Stick (33,99 €), de Makeup by Mario. 5. Gel brillante multiuso Glass Glow Face (36 €],
de Kevyn Aucoin. 6. Bdalsamo Rouge Coco Baume en tono Dreamy White (40 €], de Chanel.
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SU RUTINA

BEAUTY

/— BUENAS BASES
En un video en el que
compartié toda su rutina de
belleza, Rosalia reveld que
dedica mucho mads tiempo
al cuidado de la piel que a
la base. {Y se notal No se
salta nunca limpieza, sérum,
crema y profector solar. Y
atirma que le encanta sentir la
piel superhidratada. Y como
camp]emenhj, no duda en
hacerse un masaje facial con
unas gotas de aceite, un roller
de cuarzo y una piedra Gua
Sha, que usa para drenar y
descongestionar.

SU MEJOR
ESCUELA

A los 16 anos, Rosalia
ya actuaba con su propio
espectaculo, y recuerda cémo

se maquillaba cada noche,
algo que era parte de su
ritual de preparacion antes de
salir a escena. “Fue mi mejor
escuela”, recuerda.

No es partidaria de llevar
mucha base, prefiere que
la piel se vea al natural. Por
eso usa muy poca férmulo
para aplicar solo alli donde
sienfe que le hace ft::H{:],
extendiéndola con los dedos.
Uno de sus secrefos es jugar
con los productos: “lo de la
boca lo uso en los ojos, lo
de los ojos me lo pongo en
la boca... 3Por qué no2 Me
gusta mucho experimentar con
los productos y los colores”,
ies parte de su talento como
artistal

FORMULA _/
SECRETA
"sEl mejor correctore jDormirl”.
Asi de clara es la cantante
acerca de uno de los secretos
de belleza intalibles. “Si
duermes como un bebé, se
te pone la piel de un bebé”,

reveld, aunque contiesa que, @
falta de suefio, bien estd tener

h a mano un poco dE corrector. ..

1. labial (45 €),
de Byredo.

2. Pertilador tono
Cold Brew

(4,50 €), de NYX.

3. Brillo de labios Lip
Maximizer (42 €), de
Dior Addict. 4. Base
Power Plush [35 €),
de Kylie Cosmetics.
5. Tinta de labios
Benetint (42 €), de
Benetit. 6. Mdscara
love The Lift

(14,99 €),

de Sephora.

EN CONSTANTE

KVOLUCION

(1 o . - , L 5 ) - .
YO S0) muy mia, Yo me H'ﬁn,g/mwm Ast dice

en su cancion Saoko, y ast hace tambien en su

relacion con la belleza. La cantante domine

i

licera! como Pocas las tendencias mcts actuales,

haciendolas SICINPIC SUYAS, SICINPIe distintas.

Y n los dltimos tiempos, hemos visto una Rosalia mas al

4 natural que nunca, con maquillajes en los que la

4 intensidad deja paso a labios nude (jsin que falte su
caracteristico overlip, claro esta!), donde el eyeliner largo y telino
desaparece y solo vemos la mascara de pestanas y los parpados
quedan casi al desnudo, marcando tan solo un poco la cuenca.
La cantante ha confesado que, cuando comenzo a maquullarse,
“me ponia como una puerta”, y que ahora ha aprendido a no
excederse en la intensidad. En esta etapa actual, apuesta por
colores que se funden con la tez y la piel aparece como gran
protagonista. El toque de vanguardia lo aportan las cejas, ahora
mas largas y estrechas, que le dan un toque 70’s a su look.
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MAS COLAGENO. MENOS MANCHAS Y MAS FIRMEZA

DISPOSITINOS LED PARN LA PIHEL

HIAGASE LA LU,

Nacida inicialmente para uso medico, la luz led ha demostrado que estimula la energia de las células de la piel
para mejorarla desde el interior. De las manchas a la flacidez, sin olvidar el acné, muchos problemas cutaneos
mejoran notablemente mediante el tratamiento regular con la longitud de onda adecuada.

\‘ on, posiblemente, los gadgeis de belleza
mas instagrameables del momento. Pero
son mucho (jmuchisimo!) mas que eso.
Los dispositivos de luz led pueden

mejorar la piel sin agresividad, sin dolor, sin
efectos secundarios y con aparatos que, aun no
siendo economicos, estan hechos para durar y
no requieren recambios ni recargas.

AL ROJO VIVO

{Qué confiere sus poderes a la luz led
rojar Esta longitud de onda —entre 630 vy
700 nanometros— estimula la mitocondria,
el motor de la energia celular, y eleva los
niveles de ATP (trisfosfato de adenosina),
que es la gasolina de ese motor. Al aumentar

MANOS LIBRES

Al incluir sus luces led en una mdscara
de silicona que lleva, ademdés, una
cinta ajustable, la méscara FAQ 202
(839 €), de Foreo, se adapta al rostro,
lo que permite usarla incluso de pie o
delante del ordenador, pues no tiene
cables. Ademas, ofrece 8 longitudes
de onda de luz led, incluidos los
infrarrojos cercanos.

FASHION.HOLA.COM

TEXTO: STEFANIE MILLA

la energia de la mitocondria, la célula
mejora su funcionamiento, un “aceleron”
que se traduce en una mayor produccion de
colageno. No solo eso: la luz led roja también
tiene propledades antiinflamatorias,
reduciendo el llamado inflammaging.

AZUL: ANTIGRASA

No solo los dispositivos de luz roja son
extremadamente populares: aquellos que
emiten luz led azul acttian sobre las glandulas
sebaceas, reduciendo la cantidad de grasa
que producen. Ademas, tiene un importante
beneficio anadido: esta luz es una jasesina a
sueldo! Si: tene un efecto bactericida sobre
el Pacnes, la bacteria causante del acné,
combatiéndolo de leve a moderado. No sucede
lo mismo con el acné quistico ni con los puntos
negros y blancos, para los que no resulta eficaz.
Como complemento hay que mencionar su
poder antiinflamatorio, muy apreciado por las
pieles acneicas, ya alteradas e irritadas de por si.

PARA EL
CONTORNO

Una auténtica varita
mdgica hecha a la
medida del
contorno de los
ojos: FixEye

(159 €) combina
uz led roja con
microcorrientes
para reatirmar con
terapia de calor y
masaje vibratorio,
mejorando asi
todos los problemas
de este area fan
delicada, ya que
drena las bolsas,
atenla las ojeras vy
suaviza las patas

de gallo.

CUESTION DE POTENCIA

Debido a sus cualidades, muchos centros
cuentan con aparatologia de fototerapia
entre sus propuestas. En estos casos se
recomienda un tratamiento semanal
durante uno o dos meses, con sesiones de
refuerzo mensuales.

Los dispositivos de uso casero tienen
menos potencia, por lo que requieren
mas sesiones. ;Su ventaja? (No hay
que moverse del sofa para usarlos! Eso
s1, requleren constancia: para notar
beneficios se deben usar 3 o 4 veces por
semana, durante 6, siempre siguiendo las
instrucciones del fabricante al dedillo y
con algo de paciencia para observar los
resultados.

quL"LH|H

PIONERA Y VERSATIL
Inspirada en la K-beauty coreana, la
md&scara Unicled Korean Mask (330 €),
de Unicskin, fue uno de los primeros
productos de esta marca especializada en
tecnologia de belleza. Cuenta con 7 tipos
de luz led: blanca, para rejuvenecimiento
celular; pirpura, para detoxificar; roja,
para reatfirmar; dos tipos de luz azul contra
el acné; verde, antimanchas, y amarilla,
para aportar luminosidad.
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ROSTRO Y ESCOTE

Flexible y adaptable, Silicone LED
Mask (449 €), de Skinvity, se ajusta
al rostro y también (un extra que se

agradece muchisimo) a cuello y
escote, dos dreas olvidadas por las
mdscaras que solo cubren la cara.
Incluye tecnologia luz led roja y azul

e infrarrojos, que mejoran la
oxigenacion celular.

CINCO EN UNO

Un todoterreno superpractico:
la alta intensidad de GloFace
(399 €) hace que basten
30 segundos por drea. Se puede
usar en rostro, cuello, escote,
manos, piernas... Gracias a sus
diferentes cabezales, ofrece luz
led roja, azul y verde, infrarrojos,
microcorrientes y masaje drenante.

DESCUBRIMIENTO (CASI) CASUAL

los beneticios de la luz led se descubrieron a finales de los 80, cuando la NASA
comenzo a trabajar en el uso de luz led roja y azul —las mas eticaces para lo
fotosintesis— para cultivar patatas en el espacio, y los investigadores del proyecto
observaron que, bajo esta luz, las heridas de las manos se curaban antes.

Fsto los llevé a r.::lrnp|'|¢:1r el estudio de la terapia luminica, revelando que
determinadas longitudes de onda aceleraban la curacién de heridas y mejoraban
multitud de procesos tisiolégicos, dando lugar a los primeros aparatos

de tototerapia con led, que estan viviendo su boom en la dltima década.

CURIOSIDADES Y CUIDADOS

PRECAUCIONES

Esta terapia se considera bastante segura, ya que no produce calor (si el dispositivo se
calienta, no es buena sefial) ni emite radiacion ultravioleta, por lo que se puede usar
en todos los fototipos. Pero eso no EEQHIFECG que no convenga tener ciertos elementos
en cuenta. No conviene que la luz incida en los ojos y fampoco es recomendable
usarla si se estd tomando algdn tipo de medicacion que provoque totosensibilidaa
cutdnea y la haga especialmente delicada ante el sol, como puede pasar con los
fratamientos antiacné orales. En caso de notar que la piel se intlama, pica o irrita, es
mejor interrumpir el fratamiento y consultar con el dermatdlogo.



Vas X menos

Desde la reinvencion de estampados tan clasicos, como los lunares o las rayas marineras,
hasta propuestas mas ‘caneras’y atrevidas, como las transparencias o los metalizados.

Como un soplo de aire fresco llegan la primavera y las tendencias mas “cool de la pasarela.
(Incorporalas a tu armario!
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" 4. Falda plisado

1. Blazer de
esmoquin
(169 €)
de Massimo
Dutti.

L]
L] ™ -
L]
L]

2. Gatas de

sol (45€), :::.'.‘.':j.'-_

de Mo “_':::::::_‘.'-'
Multiépticas. b el

3. Camisa _‘_‘E'-::::E::
de lunares [ AN BN @~
(29 9% €)
de Stera en
El Corte Inglés.

(225 €),
de Mirto.

5. Bolso estilo
pouch

(39,95 €),
de Bijou Brigitte.

6. Bailarina
bicolor (65 €),

de Mimao.

AL EVOS

Clésico, temenino, juvenil. .. y
con un cierto aire nait. Son las
caracteristicas del estampado
de lunares, que, un afio més,
se imprime sobre todo tipo de
disefios. Pero... scudl es la
novedad? Si eres de las que se
afreven con todo, puedes optar
por combinar diterentes
versiones de este printen un
mismo look. sEl resulfado? Un
conjunto mucho mas llamativo
v perfectamente coordinado.

Galas de sol redondas (59 €),
de Mr Boho.

UN NUEVE
PUNTO DE VISTA

las gatas de sol convencionales
dan paso a disefios de gran
tamano, con lentes redondas
y cierfa reminiscencia 60’s.

Disefio XXL (150 €),
de Archy Welfare.

Modelo estilo refro (9,99 €), de Parfois.
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Je ne sais quoi... Una frase que hace
alusién a ese aire chic innato que
poseen las chicas francesas. 53Como
conseguirlo? Para ellas, su mantra a
seguir es ‘'menos es mas’, y la pasarela
nos lo demuestra. No necesitards
mucho mds que un pantalén blanco y
un jersey de rayas marineras para dar
con un uniforme de primavera perfecto.

S — Jersey cropped
(79 €), de

& Other Stories.

FIEBRE POR
LAS RAYAS

Un |ersey de rayas es casi
fan IndispenaﬂHe COMO una
camiseta bdsica blanca.
Combinalo con vaqueros,
pantalones sastre, faldas,
petos... Sin duda, un must
absoluto en cualquier
armario céapsula. No
dejards de sacarle partido.
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= B emme—mas 1. Jersey o
Pl je—— et estilo polo
el S— de Mango.
| P— 2. Collar largo
Con botones estilo (19,99 €),
marinero (c.p.v.), de Easy de Parfois.
Wear en El Corte Inglés.
3. Bolso
bandolera
| (19,99€],
- | de Misako.
Sesassss 4, Pantalon
i AP ——— S fluico
— - o
g e —————— S e Zara.
e ————— — s 5 Bailarina
:——"'"_"""'--.: 8 bicolor [c.p.v.),
-——..-I_—.—-H e e _‘_-:_- de Pl‘Eﬁy
e e ——__ [— s Ballerinas.
H— e e e .
':—' e

Con botones en los
punos (22,95 €,
de Zara.
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ISABEL MARANT

VAL OLINTIPO)

la pasarela se inspira en el estilo que imperaba en la Antigua Grecia
para configurar tu proximo look de fiesta. Hazte con un top fluido con
escote drapeado y un pantalén dorado y conviértete
en una auténtica diosa del siglo XXI. Ademds, los complementos
metalizados estdn a la orden del dia, podréds combinarlos
con absolutamente todo.

1. Top

drapeado
(99,95 €), de
Lauren Ralph
Lauren en
Zalando.

2. Pendientes
maxi (115 €),
de CXC.

3. Pantalén
dorado

(35,99 €),
de Bershka.

4. Cinturdn
de strass

(34,99 €), de
Pieces en El
Corte Inglés.

5. Bolso
dorado (99 €],
de Lola
Casademunt.

6. Zapato
de PVC
(79,99 €),
de Mango.

'BLING, BLING

los bolsos metalizados son unos auténticos todoterreno. Combinalos en looks de fiesta
para aportar un foque de brillo o incorpdralos a tu armario diario para dar un twist de

estilo a tus looks mds casual.

Clutch con cadena (?,99 €), Diseno de media luna Bandolera dorada

de Lefties. (135 €), de Guess Jeans. (24,99 €), de Misako.
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Esta primavera, viajamos al lejano oeste para configurar
un look al mas puro estilo cowgirl... jpero en clave
metalizada! Elige tu blusa satinada favorita, unos jeans
brillantes, anuda un pequefio pafuelo al cuello. ..
vy derrocha estilo allé por donde pises.

1. Camisa
satinada

(39,99 €),
de Mango.

2. Panuelo
(9,99 €),

de Parfois.

3. Collar j,

multicolor
(45 €), (4
de Nunu H

Barcelona.

4. Jeans
metalizados

(35,95 €),

de Zara.

5. Bolso

bandolera

(59,99 €),
de Cortefiel.

6. Sandalia
de plataforma
(89 €),

de Mim
Shoes.

7. Cinturéon
(15,99 €),
de Pull &

Bear.

LAEEE

-----
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1.001 MANERAS

Anudados en el cuello, en el bolso, a modo de cinturdn o de
bandana... los pafiuelos ofrecen mil y una posibilidades.
Ademds, cuantos mas colores tenga su esfampado, mds opciones
tendrds a la hora de combinarlo.

\:\

Paduelo bicolor (9,95 €), Disefio geométrico Con print multicolor

de Bijou Brigitte. (49,99 €), de Esprit. (29,90 €), de Naf Naf.
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O MININEAL

la pasarela mira hacia atrds y nos traslada a mediados del
siglo XX con un look al més puro estilo mod londinense de
os 60. Un minivestido recto, una gabardina y tus mary-janes
favoritos son los ingredientes perfectos para conseguir esta
ormula de estilo refro que llevaria la mismisima Twiggy.

1. Collar de
eslabones
(93 €),

de CXC.

2. Gabardina
(149 €)

de Massimo
Dutti.

3. Vestido corto
(29,909 €),
de Mango.

4. Bolso
de mano

(19,99 €)
de Misako.

5. Mercedita

plateado -H | -
(29,99 €), ‘ e
de Pull & Bear. R |

TUALIADA 24/7

5Qué es una primavera sin gabardina? Este abrigo de entretiempo
relne todas las cualidades para convertirse en el favorito de la
temporada. Es ligero, impermeable... jy ademdas combina con todo!
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Gabardina corta De doble botonadura Con cinturén

oversized [c.p.v.], de Woman (35,99 €], de

(179 €), de Arket. El Corte Inglés. Stradivarius.
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Sucumbe a la elegancia y la sensualidad
del look més sexy pero delicado- de la
temporada. Una falda transparente y un
bralette de lentejuelas es lo que necesitas
para configurar esfe afrevido conjunto de
fiesta. Y como en la moda todo es
cuestion de equilibrios, combinalo con una
gabardina y unas plataformas de tacén
XXL para aportarle un toque mds ‘cafiero’.

Sandalia de tacén alto

(37,99 €), de Anna Field
en Zalando.
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GOLDEN
TOUCH

Ademads de cémodas,
estas sandalias
metalizadas, con amplia
plataforma, combinan con
absolutamente todo.
Prometen ser tu opciéon de
calzado formal favorita
para estos meses de calor.

1. Top
bandeau de

lentejuelas

(160 €),

de Siedres R PR L5
en Wow :

Concept.

En tono champdn (299 €),
de Mascard.
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32€), de SIS R
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3. Trench AR P IR OTS
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fransparente e,
149,99 €)

de Mango.

5. Sandalia
de tacén XXL
(165 €),

de Lodi.

De tacén medio (79,99 €),
de Cortefiel.
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ANDREA RETUERTO

GUN

 CASA.

SITTO

Con sus tocados coloridos, originales, cargados de “glamour’ y fantasia rompio
moldes en el ‘dress code’ clasico de invitadas. Mas tarde se lanzo al diserno de

‘pret-a-porter’ y acerto. Andrea Retuerto ha cumplido dos de sus maximos deseos:
triunfar con su_firma, y vivir en la casa de sus suenos. I-n ella nos recibe, para

hablarnos de lo feliz que le hace disfrutar de su familia en su hogar madrileno.

PRODUCCION: EVA BAENA FOTOGRAFIA: PATRICIA GALLEGO TEXTO: SILVIA LUENGO G.



UN ESTILO UNICO |
la disefiadora Andrea Retuerto
siempre ha tenido un estilo
muy personal, al margen de’
las tendencias, y en el que se
basan todas sus colecciones.
En esta imagen, sentada en las
escaleras de la casa -grandes
profagonistas de esta- posa
con un look de su firma, Rita
Von. A la izquierda, un rincén
del salén, donde vemos una
silla reeditada, de De Natura,
y un escritorio de madera
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MIX AND MATCH

A la izquierda, defalle
del salén, donde destaca
la mezcla de muebles
cldsicos con ofros de

aire confempordneo. Asi
lo vemos en el conjunto
formado por mesa bitono
de madera, de Beccarq,
con sillas de oficina.
Sobre ello, una lampara
de rafia hecha por la
propia Andrea.

El banco de madera del
fondo es del Rastro de
Madrid; el cojin, de Pepe
Pefalver, y el cuadro de
la derecha, con paspart’
negro, de Joseph
Navarro. Abajo, dos
vistas del jardin desde el
salén, al que se accede
por grandes venfanales.

-----------

ndrea es una anfitriona formidable. Es feliz reuniendo a
familiares y amigos en su casa. Hace cinco anos, la
disenadora se mudo al hogar de sus suenos, y ha hecho
de el un auténtico paraiso. Con una eterna sonrisa en
los labios, y una vitalidad contagiosa, nos habla de la
ilusion con la que lo reformo y decoro. Y, como no
podia ser de otra manera, también charlamos de moda,
vida, familia -acaba de dar a luz a su cuarto hijo- y futuro.

-Cuando empezaste haciendo
tocados para tus allegados,
dimaginabas que el diseno de
moda seria tu forma de vida?

-iPara nada! Aunque si
sospechaba que la creatividad
podria ser mi forma de vida.

-¢Que recuerdas con mas
carino de esos anos iniciales?

-No hacer algo previamente
planeado. Cuando nos
quisimos dar cuenta, teniamos
el salon de casa lleno de
clientas todos los dias.

-¢Y lo que te resultéo mas
duro de emprender?

-Sera la 1nconsciencia,
pero no resulté muy duro,
fue emocionante. Tenia
otro trabajo y cero
responsabilidades...

112 FASHION.HOLA.COM
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\ CLARO QUE ! UERIA UNA CASA ABIEREJ AL JARDIN Y, MEDIANTE
ERAS GIGANTES, Q GRA CON EL INTERIOR.
CL F T0. NVERTIRLA EN EL EJE
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UN TODO ARMONICO
Lla méxima de las colecciones ki
de moda de Andrea Retuerto |
es que “todo vaya con fodo":
Y eso mismo aplica al estilo de ™.
su casa. Junto a estas lineas, la ﬁi\t\
disefiadora, que lleva chaqueta,
| de Rita Von; camisa, de Muaosi; A
o jeans, de Zara; venecianas, de X
Fluhlus, y collares, de Alegria B,
posa en la cocing, donde

predominan los tonos claros,
tanto en el mobiliario, como en
el menaje. Los platos que se ven
en primer plano son de Katira.
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ESTILO COTTAGE

la disefiadora Andrea Retuerto ha creado dos ambientes en su
casa. Abajo, con el jardin, la luz y las grandes escaleras como
profagonistas, y en la planta superior, una atmésfera de “casita”
acogedora tipo coftage, con vigas de madera, papeles
pintados y suelo de farima. Bajo estas lineas, dormitorio
principal (izquierda) y habitacion de los ninos (derechal).

v SN . —— P s A -Y de esos primeros tocados, a colecciones de

“EN CASA,

ME PARECE
QUE ESTOY
COMO DE
VACACIONES. =Reis=sinA
ENCANTA, NO Faossic
ME IMAGINO
VIVIENDO EN
OTRO SITIO”

/
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ropa para mujer y ninos. ;Por qué esa evolucion?

-Un negocio a medida, basado en el trabajo
manual, no es escalable y la atencion al
publico es muy dificil de compaginar con
una familia. Por suerte, empezar a hacer

colecciones de ropa fue una
decision que tomamos antes de la
pandemia; de no haber sido asi,
Rita Von no habria sobrevivido.

-Nos recibes en tu casa de
Madrid. :Que destacarias de ella?

-La luz es fundamental, y tenia
claro que queria una casa
totalmente abierta al jardin que,
mediante cristaleras gigantes
que se abren, se integra con el
interior. Ademas, me apetecia
convertir la escalera en el eje de
la planta de abajo. El espacio se
organiza a su alrededor.

-¢Has querido crear un
ambiente determinado en toda la
casa o cada estancia tiene su
propia atmosfera?

-Hay un ambiente por planta.
La planta baja esta volcada hacia
el jardin y la luz es protagonista.
Y la planta de arriba es como
una “casita”, es mas acogedora,
con suelo de madera, techo con
vigas vistas, papeles pintados...



Plﬂill
Andrea Retuerto posa en

del acceso al jardin,
desde donde entra luz “a

bom@" a fravés de los

grandes ventanales, que
reny lo infegranen
el interior. En esta imagen,
la disefiadora llevaun
look de su firma, y joyas,
de Alegria B.

En la pdgina izquierda,
abaijo, uno de los cuartos
de bafio, con papel
pintado de flores y suelo
de madera. |
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“MIS CUATRO HIJOS DUERMEN TODOS EN EL MISMO CUARTO, Y JUEGAN,
ESTUDIAN O PINTAN EN UN CUARTO DE JUEGOS. ME ENCANTA QUE CONVIVAN
MUCHO E INTERACTUEN TODO EL RATO”



lashion EN CASA DE

Me gusta la “poca intimidad” que
tiene esta casa, ya que tiene que ver
con mi 1dea de familia conviviendo
todo el rato...

-Acabas de ser mama, por cuarta vez.
¢Como es la habitacion del nuevo
miembro de la familia?

-Pues pensamos la casa cuando solo
tentamos a Manuela, pero después
nacieron Santi y Carlos y, por ultimo,
Inés. Asi que duermen todos en el
mismo cuarto, y juegan, estudian o
pintan en un cuarto de juegos que
esta entre el suyo y el nuestro. A mi
me encanta que convivan mucho e
interactuen todo el rato

-¢Eres de recibir mucho en casa a
amigos y familiares?

116 FASHION.HOLA.COM
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-Nos encanta que la casa esté llena
de gente; en primavera empezamos
a hacer barbacoas, y no hay fin de
semana que no tengamos gente en
casa ambos dias. En los cinco anos
que llevamos viviendo en esta casa,
icreo que no he estado sola nunca!

-¢Queé sensacion te transmite
tu hogar?

-Me parece que estoy como de
vacaciones. Eso me encanta, no me
imagino viviendo en otro sitio.

-¢ Te atreverias en alguin momento
con alguna coleccion de
decoracion?

-Entra dentro de nuestros planes
y, la verdad, es que nos apeteceria
muchisimo.

MAS QUE

UN OFFICE

A la izquierda, dos
imagenes del office,
donde Andrea Retuerto,
su marido y sus cuafro
hijos disfrutan de las
comidas en familia. la
mesa y el banco son
del Rastro de Madrid:
la lémpara, de Rue
Vintage 74. Abajo, en
aefalle, servilleteros v
servilletas, de Katira;
jarra marrén, de Kinda,
v las flores, de Las Flores

de Arturo.
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CASA ESTE LLENA DE GENTE‘;EN PRIMAVERA
BARBACOAS; ¥ NO HAY FIN DE SEMA
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En esta pdgina, nuesira anfifriona posa con

vestido de su firma y venecianas, de Flabelus.

En la mesa, jarrones blancos con tulipanes,

de Kinda; portavelas y servilletas, de Apia, y
W flores y violeteros, de Las Flores de Arturo.
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FL CAMBIO DE ESTACION NOS INVITA A SONAR CON LA MAGIA DE LA ALTA COSTURA

Y SUS NUEVAS PROTAGONISTAS, A RECORRER LAS ALFOMBRAS ROJAS EN BUSCA DE CURIOSAS
COINCIDENCIAS ‘FASHION’ Y A CELEBRAR LA MODA MAS SOLIDARIA QUE BUSCA MEJORAR EL MUNDO.

TEXTO: LUCIA HERNANDEZ

1.\
ALTA
COSTURA
Sl L!Ji\l\ DI
NEPO
BABIES'

la exclusividad, artesania y
magia de los disefios de alta
costura atraen cada temporada
a un publico igual de exclusivo,
vy las calles de Paris se llenan de
los rostros mdas conocidos de la
moda, el cine y la misica. slas
Gltimas en sumarse a esta cita?
Las nepo babies, pero squé
significa este término del que todo |8
el mundo habla? Acunado en las
redes sociales, hace referencia
a aquellas nuevas celebrities que
deben su fama a sus conocidos
padres o abuelos. Descubre
quiénes son los rostros nepo.

.‘: -
o W

Arriba, de izquierda
a derecha, Ella
Richards, nieta de
Keith Richards,
miembro de los
Rolling Stones;
Alma Jodorowsky,
hija de los actores
Brontis Jodorowsky
v Valérie Crouzet,
v nieta del artista y
cineasta Alejandro
Jodorowsky; vy
Mathilde Pinault
hi]m del empresario
Francois-Henri
Pinault. Abajo,

| Margaret Qualley,
hija de la actriz
Andie MacDowell:
Iman Pérez, hijo
del actor y director
Vincent Pérez:

v la actriz Reese
Witherspoon

y su primogenita,
Ava Phillippe.




ESPANA,
A LA
CONQUISTA
DE PARIS

Reconocidas por
su frabajo y su
contribucién al mundo
de la m-::adﬂ, nuestras
modelos, empresarias e
influencers mas fop no
han querido perderse su
cita con la alta costura.
5SUs looks elegidos
para la ocasione
Imperd el estilo de
inspiracion masculing,
con disefios de lineas
sencillas y corte sastre.
En cuanfo a la gama
de colores: los tonos
neutros, salpicados
con pequenas nofas
de color en azules y
metalizados fueron €l
denominador comin.
Un auténtico derroche
de estilo patrio en Paris.

Arriba, de
izquierda
a derecha,
Victoria de
Marichalar,
Alex Riviere-
Sieber y
Fugenia
Silvia. A la
izquierda,
Alexandra
Pereira.

JUANA MARTIN

TALENTO MADE IN SPAIN

De Madrid, Cérdoba, Sevilla... al fin del mundo. Esparia estd mas de moda que nunca y no solo estd presente como invitada a los destiles mas
prestigiosos, sino que se convierte en la auténtica protagonista de la Semana de la Alta Costura. De izquierda a derecha, una de nuestras mejores
embajadoras, la top Nieves Alvarez, desfilando para Stéphane Rolland; la disefiadora cordobesa Juana Martin, la primera mujer espaniola
en presenfar sus colecciones haufe couture en Paris, con sus disefios inspirados en su tierra, y las modelos Lucia Lopez y Esther Roariguez, que
representan a una nueva generacion de fops que triunfan mds alléd de nuestras fronteras.
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TILO
LA PRINCESA QUE MARCO ES

Vnegen 75

DIBUIANDO \ UN [CONO

Grace Kelly solo pasé seis afos en Hollywood antes de casarse con su principe azul, pero no
necesitd mds para cautivar a la industria cinematogrética y convertirse en la musa de uno de los
directores mas reconocidos de la época. Su don para la inferpretacion y su belleza le valieron
importantes papeles, hasta tal punto que gané un Oscar, y su estilo la convirtié en todo un icono de
moda. En su biografia ilustrada, Grace Kelly. la princesa que marcé estilo, Megan Hess dibuja la
vida de la princesa y nos embarca en un viagje de elegancia, moda y mucho glamour. Ya a la venfa.

UNA JOYA EN
EL TOCADOR

Encontrar una buena
crema, que cuide de tu
piel y realce sus virtudes,
es una auténtica joya. Por
eso, no es de extranar
que la firma de alta
joyeria parisina Messika
haya unido fuerzas con

el gigante de la belleza

, Z UN DESCANSO DE I_UJO Estée Lauder para la

'-.:‘\,\ :

e
L
e

colaboracién de edicidén

la estética neocldsica de cardcter senorial limitada, inspirada en

del editicio y su interior, contemporéneo la coleccidn Re-Nutriv

y sofisticado, conviven en armonia en el Ultimate Diamond |

URSO Hotel & Spa, en pleno barrio de las Skincare Collection. Una S
Salesas, en Madrid. Con /8 habitaciones y sinergia que pone de B @%
suites, todas ellas espaciosas y elegantes, y manifiesto el compromiso

una propuesta gastrondmica de primer nivel, con la calidad y la

este hotet-boutique de lujo es fanfo el destino excelencia de estas

sofiado por turistas que buscan disfrutar de la firmas, ambas fundadas

ciudad como el punto de encuentro por mujeres pioneras,

ae los negocios y la sociedad madrileia. lideres y visionarias.
lujo y elegancia en el corazén de Madrid.
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TA_UPARI_WEDDING

FOTO: ARCHIVO / © ROSI

EL VESTIDO VIRAL DEL MOMENTO

Cuando dos reinas de la alfombra roja se ponen de
acuerdo -sin planearlo y en ocasiones diferentes- en e
look que llevan, significa que estamos ante una de las
grandes tendencias que triuntard la proxima temporada.
En este caso, la cantante Jennifer Lopez en la alfombra de
los Globos de Oro, este 2024, y Olivia Palermo, en el
Festival de Venecia, en septiembre de 2023, eligieron dos
trajes de gala en color rosa, ajustados al cuerpo, con colo
y mangas abullonadas cargadas de personalidad. Las de
Jlo presentaban grandes flores en 3D, mientras que las
de Olivia estaban compuestas por pequenos volantes en
cascada. Toda una oda al romanticismo y la femineidad.

15 ANOS DE MODA Y SOLIDARIDAD

Con la misién de apoyar a los niflos mas vulnerables del mundo,

la firma de joyeria Bvigari y Save The Children renuevan su
colaboracién y el compromiso que adquirieron juntos en 2009.
Con motivo ael 15 aniversario de esta sinergia con espiritu
solidario, han lanzado la camparia #VYWITHMEWITHYOU,
protagonizada por importantes celebridades como Jon
Kortajarena, Anne Hathaway y Eva Herzigova, y que incluye la
presentacion de un nuevo collar con colgante, que se suma

a la coleccion de joyas personalizada.

FOTOS: FABRIZIO FERRI

DELBANQUETE
NUPCIAL A LA Y
ALFOMBRA ROJA |

Cuando Tamara Falcd se pone
algo, se convierte en fendenciq,
y parece que su estilo ha
fraspasado fronteras y ha llegado
a Hollywood, donde hemos
encontrado su segundo vestido
de novia, de Carolina Herrera,
sobre la alfombra roja. Lo llevé

la actriz Annaleigh Ashford

en los Premios Emmy.

DEUN~;~
ICONO [

Con su talento y belleza
angelical, nos conquisté
en la serie e época
Bridgerton, y ahora,
Phoebe Dynevor vuelve
a enamorarnos como
imagen de la nueva
campana de la maison
francesa Louis Wuitton. 5El
motivo de esta sinergia
El regreso, a través de LV
Remix de las versiones
Monogram mds queridas
de todos los tiempos:
Vernis y Denim, que
profagonizan una
exclusiva seleccion de
ropa y accesorios digna w‘h

de coleccionista.

FOTO: ETHAN JAMES GREEN FOR LOUIS VUITTON



VIDA
INTENSA

En 2018 Karlie
Kloss se casd con
Joshua Kushner
[derechal. Abaio,
Karlie destilando
para Victoria's
Secret en el ano
201/ con su
marido y su hijo,
levy, paseando;
v meditando, una
de sus grandes
aficiones.

MODIELO
DI EXTTO

Sonaba con bailar en tutu,
pero la pasarela se cruzo en st
camino. Hoy es una supertop’y
una exitosa muyjer de negocios.

-Fue descubierta...

Por un cazatalentos de la agencia
Elite, en 2007, a los 15 anos.
-Mide 1,88 m. Siempre fue mas
alta incluso que sus profesores,
razon por la que, desde nina,
fue objeto de burlas.

-En 2012 se convierte en

;ingel de Victoria’s Secret.

Una relacion que dura hasta
2015, por decision personal

de la modelo, aunque en 2017
volveria a desfilar para la firma.
-Fundo6 Kode With Klossy,

en 2015, tras estudiar
Programacion en la Universidad
de Nueva York. Con esta
iniciativa ofrece acceso

a chicas adolescentes al

mundo de la tecnologia.

-Su gran amor... es el empresario
Joshua Kushner, con quien se
caso en 2018, convirtiéendose asi
en cunada de Ivanka Trump.
-Deporte como medicina.
“Cuando me siento mal, salgo

a correr. Aclara mi1 mente y me
ayuda a cambiar de perspectiva’,
afirmo Karlie Kloss.

A la izquierda, vestida de

Wes Gordon, en la gala
del Met de 2021. Abaqjo,

en una de sus Ultimas
apariciones, en las que nos
ha dejado ver su cambio de
look, de rubia a morena.
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CON
VOZ
PROPIA

A la izquierda,
junio a Natalio
Vodianova vy
la cantante
Taylor Swit,
con la que ha
pfr::t{:lgr:}ﬂizmd{j
una polémica
amistad. Abajo,
dando a
conocer Kode
with KJDSE\;_

ASK ME ABOUT
KODE WITH KLOSSY

Bolso de rejilla negro (c.p.v.), de Dior.
Sneaker Airmaster (695 €), de

Dolce & Gabbana. Collar de oro con dos
diamantes, de la coleccién Love (2.860 €),

reloj Tank, con caja de oro rosa, y
41 diamantes (21.300 €), ambos de Cartier.




DE NATURALEZA, CULTURALES, ROMANTICAS...

RUTAS UNICAS PARA
EXPLORARY SONAR

30 (le Linok

T,

para pert ’G’EE@ ;

Y EXPERIENCIAS PARAVIVIR UNA VEZ -

ENLAVIDAE PLENAN TURALEZ ,
LA ATRAL 2 ¢ J

UN PASEG |
pon ESPANA

52 ESCAPADAS *

PARA 52 FINES
DE SEMANA

" PLANES
SINGULARES

15 RUTAS
A PIE, A CABALLO
O EN COCHE
CON LAS QUE
HUIR DEL
MUNDANAL
RUIDO

LA ISLA DE SUMBA,
CABO VERDE...

/ LUGARES
QUE INVITAN

A SONAR CON
EL PARAISO

LOS MEJORES PLANES ATU MEDIDA

BUFGOS

YA EN TU PUNTO DE VENTA HABITUAL

@»

'—J{ TEATRO REAL

CERCA DE TI
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